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INTRODUCCION

La Asociacion de Jovenes Emprendedores - ASOJE y La Red Nacional de Jovenes Rurales — RNJR,
tuvieron la iniciativa de caracterizar a las y los jovenes que hacen parte de la RNJR con el propésito
de visibilizar las necesidades y potencialidades de las y los jévenes ubicados en municipios rurales y
veredas. Para adelantar este trabajo, ASOJE recurri6 a La Alianza para la Juventud Rural, un proceso
financiado por el Fondo Internacional de Desarrollo Agricola — FIDA. Gracias a La Alianza para la
Juventud Rural, se dio a conocer la iniciativa de realizar una caracterizacion, impulsando el
relacionamiento y apoyo de diferentes actores.

Los aliados para realizar esta caracterizacion fueron: PROCASUR, Consejeria Presidencial para la
Juventud, Fundaciéon Colombiana para el Desarrollo Local Sostenible e Inclusivo INTERRA, la Oficina
Regional para América Latina y el Caribe de International Land Coalition - ILC, y la Delegacion de la
Unién Europea en Colombia, junto a su grupo asesor juvenil lamado Juventudes Diversas por la Vida.
En la caracterizacion se recolecté informacion demogréfica, educativa, de empleabilidad, de acceso a
tierra, entre otros datos relevantes sobre las y los jovenes rurales. Se espera que esta informacion
sirva como insumo para construir politicas publicas que beneficien a las juventudes rurales y para
desarrollar acciones que involucren a jovenes, como son estudios, investigaciones, iniciativas,
proyectos, y emprendimientos.

La caracterizacion se proyecté en cinco fases, la primera de disefio y testeo del instrumento de
caracterizacion, la segunda, de socializacién del instrumento con el equipo de trabajo, la tercera, de
implementacién y aplicacion de la encuesta a las y los jévenes en territorio, la cuarta, de procesamiento
de la informacion y analisis de resultados, y la quinta de socializacion de resultados, a través de la
realizacion de un encuentro nacional y de la publicacion de la informacion.

Para recolectar la informacion se capacité a siete jovenes facilitadores, que fueron gestores a nivel
local y departamental y a 70 lideres y lideresas juveniles que aplicaron directamente la encuesta de
caracterizacion. Fueron encuestados 1.880 jovenes de 14 a 35 afnos que viven en zonas rurales de 87
municipios, pertenecientes a 18 Departamentos desde octubre 2023 hasta enero 2024. En la siguiente
tabla se detalla la extension territorial de la encuesta.
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TABLA 1.
EXTENSION TERRITORIAL

DE LA CARACTERIZACION
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Municipios
Puerto Narifo

Cocorng, El Carmen de Viboral, El Santuario Granada, La Union,
Narifo, San Carlos, San Francisco, San Luis, San Rafael, Sons6n

Tiquisio
Arcabuco

La Dorada, Saman4, Victoria

Curillo, Florencia, La Montanita, San José del Fragua,
San Vicente del Caguéan, Solano, Valparaiso

Aguazul

Buenos Aires, Santander de Quilichao, Timbio, Totoré

Astrea, Bosconia, Chiriguana, Manaure Balcon del Cesar, El Paso
Tado, Union Panamericana

Sahagun

Villa de Caparrapi, Fusagasuga, Puerto Salgar, Yacopi

El Retorno, San José del Guaviare, Miraflores

Consaca, Guaitarilla, Sandona, Tangua, Yacuanquer

Cdcuta

Colén, Mocoa, Orito, Puerto Asis, Puerto Caicedo, Puerto Guzman, San Francisco,
Santiago, Valle del Guamuez, Villagarzén

Floridablanca, Barrancabermeja, Bucaramanga, Confines, Curiti, El Socorro,
Mogotes, Ocamonte, Oiba, San Gil, Simacota, Suaita, Villanueva

Corozal, Covenas, El Reparo, Guaranda, La Unién, Morroa, Sampués, San Juan de
Betulia, San Marcos, Sincé, Sincelejo, Tolu, Toluviejo




SECCION

DATOS
BASICOS

Datos basicos_
de Identificacion

Objetjvo; Recoger informacion de identificacion que sirva como insumo
para la construccion de documentos de politica publica.

Resultados: La encuesta se aplicé a 1.880 jovenes, de estos el 54,1%
respondié que su sexo asignado al nacer es Mujer/Femenino, el

45,7% Hombre/Masculino, el 0,1% prefirié no decirlo y el 0,05%
intersexual. Las y los jévenes caracterizados se encuentran
entre los rangos de edades de 14 a 18 afnos (30,1%), 19 a 24 anos
(36,3%), 25 a 29 anos (22,3%) y 30 a 35 anos (11,4%).




llustracion 1.

Sexo asignado al nacer de las y los
jovenes caracterizados
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La ilustracion 2 expone la distribucion por sexo en los diferentes rangos de edades, resaltando el rango de 19
a 24 afos, en el cual las mujeres tienen un porcentaje de 19,8%, los hombres de 16,4% e intersexual con
0,05%, seguido a ello se ubica el rango de 14 a 18 afios con un 16% de mujeres y 14% de hombres. El rango

de edad de 25 a 29 afios corresponde a un 11,4% de mujeres, un 10,7% de hombres y un 0,1% de personas
que prefirieron no decirlo, mientras que de 30 a 35 afios hay un 6,8% de mujeres y un 4,6% de hombres.

llustracion 2.
Sexo asignado al nacer de las y los
jovenes desagregado por edad
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El 54,3% de las y los jovenes que participaron en la encuesta viven en zona rural dispersa, una cifra alta en
comparacion con quienes viven en la siguiente categoria, casco urbano (19,1%), cuya distancia es de mas de
30 puntos porcentuales. Como se expone en la tabla 2, de los cuatro rangos de edades analizados las y los
jovenes de 14 a 18 afios son quienes estan mayoritariamente ubicados en zona rural dispersa (19,3%):

Tabla 2.

Zona del municipio por rango

. Zona rural Zona rural
Rango de edad Casco urbano Periurbano dispersa A
19-24 8,9% 5,1% 18,1% 4,3%
30-35 2,1% 2,1% 5,8% 1,4%

% Total x zona 19,1% 16,2% 54,3% 10,4%



Estos datos son fundamentales entendiendo que la poblacién que vive en zonas rurales en Colombia, que
para el 2022 fue de 23,7% (aproximadamente 12,2 millones de personas) (DANE, 2022), histéricamente ha
presentado retos ligados a los conflictos sociales y politicos por la tenencia de la tierra, la vinculacién a
economias ilegales, la pobreza, la falta de acceso a la educacién, entre otros problemas, los cuales han
transformado sus dinamicas de vida e incrementado las brechas urbano-rural. Las y los jovenes no han sido
ajenos a estos obstaculos, las distancias entre sus hogares y las escuelas o la necesidad de involucrarse de
forma temprana en las labores del hogar, ha generado que las cifras de trabajo no remunerado, pobreza
multidimensional y bajo nivel educativo se mantengan con el transcurso de los afos (DANE, 2022).

De los 1.880 jovenes encuestados el 99,4% es colombiano, con un porcentaje de mujeres del 53,9%, un
45,3% de hombres, un 0,1% de personas que prefirieron no decirlo y un 0,05% de intersexuales. El 0,6% tiene
nacionalidad venezolana, de ellos el 0,4% son hombres y el 0,2% mujeres; un 0,05% indico ser mujer y tener
otra nacionalidad.

Para la nacionalidad colombiana la ubicacion de las y los jévenes tiene un mayor porcentaje en la zona rural
dispersa (53,9%) y un menor porcentaje en la zona rural remota (10,4%). Las y los jovenes venezolanos se
encuentran principalmente en zona rural dispersa (0,3%) y algunos de ellos habitan en el casco urbano (0,2%)
y periurbano (0,1%) de sus municipios. Para agosto de 2023 el nUmero de migrantes venezolanos en
Colombia fue de 2.875.743, una gran parte de estos se ubicaron en Bogota D.C. (21,0%), Antioquia (13,7%)
y Norte de Santander (11,7%) (Ministerio de Relaciones Exteriores de Colombia, 2023). Siguiendo la
tendencia nacional, de las y los jévenes encuestados de nacionalidad venezolana el 0,3% se ubica en los
departamentos de Antioquia y Norte de Santander. Para la categoria “Otra” se identificé que la participante se
ubica en la zona rural dispersa (0,05%).

llustracion 3.
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El estado civil de las y los jévenes es mayoritariamente Soltero(a) (79,3%), seguido por Unién Libre (17,1%),
casado (a) (3,5%), divorciado (a) (0,05%) y viudo (a) (0,05%). Aunque la diferencia es pequefa, de las
personas encuestadas las mujeres tienen un porcentaje mas alto de estado civil Soltero (a) (40,5%) que los
hombres (38,6%). La ilustracion 4 evidencia que las y los jovenes de 19 a 24 afios son quienes tienen el
porcentaje mas alto para el estado civil Soltero (a) (30,8%), en comparacion con Union Libre, cuyo rango
predominante es de 25 a 29 afios (6,4%). En la categoria Casado (a) es el grupo de 30 a 35 afios quien
prepondera (1,6%).
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llustracion 4.
Estado civil desagregado
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Respecto a la orientacion sexual, entendida como la atraccion ya sea afectiva, emocional o sexual hacia
personas del mismo sexo (homosexuales), o hacia personas del sexo contrario (heterosexuales) o hacia
persona de ambos sexos (bisexuales) (Corporacién Caribe Afirmativo, 2021, se identificé que el 90,2% de las
y los jovenes caracterizadas son heterosexuales, el 5,5% prefirié no decir su orientacidén sexual, el 2% son
bisexuales, el 1,7% homosexuales y el 0,5% lesbiana, mientras la opcion “Otro” obtuvo un 0,2%.

Las personas encuestadas con sexo asignado al nacer Mujer/Femenino (48,7%) y Hombre/Masculino
(41,5%) son en su mayoria heterosexuales.

90,2% llustracion 5.
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La zona rural dispersa concentra los mayores porcentajes para los grupos con orientaciones sexuales diversas,
con un 0,7% tanto para homosexual como bisexual y un 0,3% para lesbiana. Aunque la orientacion sexual de
las y los encuestados es principalmente heterosexual, es necesario tener en cuenta que los pobladores de
zonas rurales histéricamente se han encontrado inmersos en contextos machistas y violentos que no fueron
ajenos a las personas jovenes e incrementaron la discriminacion hacia la poblacion con orientacién sexual
diversa (Comision para el Esclarecimiento de la Verdad, la Convivencia y la No Repeticién, 2022), constituyendo
un llamado de atencion para la creacion de politicas con componentes de inclusion social que respondan a las
particularidades de los territorios y zonas en las cuales se pretende generar acciones que impacten
positivamente la vida de quienes las habitan.
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Alas y los jovenes también se les preguntd por su identidad de género, esta hace referencia a una vivencia
individual a partir de la cual cada persona se identifica con un género, es decir, es una percepcion subjetiva
que puede coincidir o no con el sexo que les fue asignado al nacer (Corporacion Caribe Afirmativo, 2021). La
identidad de género de las y los encuestadas se distribuye entre mujeres (54,1%), hombres (45,1%), “prefiero
no decirlo” (0,4%), hombres trans (0,2%), mujeres trans (0,1%) y “Otro” (0,1%).

llustracion 6.

Identidad de género de
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Conclusiones:

El sexo asignado al nacer de las y los encuestadas es: 54,1% Mujer/Femenino, 45,7% Hombre/Masculino, 0,1%
prefiri6 no decirlo y 0,05% intersexual. Las mujeres rurales (54,1%) representan el mayor porcentaje de jovenes
encuestados para los cuatro rangos de edades presentados. Este grupo poblacional en el contexto rural enfrentan
retos a la hora de acceder a la educacion, salud y empleo. El indice de pobreza multidimensional para las mujeres
rurales asciende a 33,7%, 3,8 puntos mas que la cifra para hombres (29,9%) (DANE, 2022), siendo un porcentaje
que ilustra un panorama alarmante a la hora de analizar la garantia de derechos para ellas.

Los dos rangos de edades predominantes en la caracterizacion fueron de 19 a 24 afios (36,3%) y 14 a 18 afios
(30,1%). Las y los jévenes encuestados en su mayoria residen en las zonas rurales dispersas de sus municipios
(54,3%), ubicaciones geograficas que generalmente no cuentan con amplia oferta institucional para la educacion o el
uso de tiempo libre. Si bien algunas zonas rurales dispersas tienen instituciones educativas, en muchas ocasiones
estas manejan un bajo presupuesto para desarrollar sus acciones y contratar personal docente que garantice la
calidad de la educacion (Pontificia Universidad Javeriana, 2023). El porcentaje de jévenes en el rango de edad de 17
a 21 afios que asistieron a un centro educativo formal en centros poblados y rurales dispersos en 2021 fue de 33,6%,
mientras que para las y los jévenes urbanos fue de 50,6% (DANE, 2021).

El 99.4% de las y los jovenes caracterizados tiene nacionalidad colombiana, mientras el 0,6% tiene nacionalidad
venezolanay el 0,05% indico tener otra nacionalidad. El estado civil es mayoritariamente Soltero (a) (79,3%), seguido
por Uni6n Libre (17,1%).

La orientacién sexual de las y los jovenes es predominantemente heterosexual (90,2%), el 5,5% prefiridé no decirlo, el
2% es bisexual, 1,7% homosexual, el 0,5% lesbiana y el 0,2% “Otro”. La identidad de género de las y los
caracterizados es: mujeres (54,1%), hombres (45,1%), “prefiero no decirlo” (0,4%), hombres trans (0,2%), mujeres
trans (0,1%) y “Otro” (0,1%).

Lasy los jovenes rurales presentan caracteristicas y necesidades diferenciales que deben ser tenidas en cuenta a la
hora de formular una politica publica de juventud que reconozca las condiciones de su contexto y territorio y genere
estrategias que permitan que la oferta institucional llegue a ellos y sus comunidades desde un enfoque territorial y de
juventud.



DATOS DE UBICACION
GEOGRAFICA

Identificar datos de ubicacién geografica.

Objetivo:
Resultados: En la encuesta participaron jovenes de 18 departamentos de
Colombia: Amazonas 0.05%, Antioquia 16.5%, Bolivar 1.6%, Boyaca
1.5%, Caldas 3.45%, Caqueta 7.2%, Casanare 0.35%, Cauca 7%,
Cesar 6.2%, Chocd 3.25%, Cordoba 1.6%, Cundinamarca 2.7%,
Guaviare 1.8%, Narino 8%, Norte de Santander 0.8%, Putumayo
15.3%, Santander 1.6% y Sucre 21%. Al cruzar la variable de sexo
(hombre, mujer, intersexual y prefiero no decirlo) por la variable
de departamento es posible apreciar que para Sucre el
porcentaje de mujeres encuestadas (12,4%) es mas alto que el de
hombres (8,6%), para Antioquia se mantiene la tendencia, con un
porcentaje de mujeres del 8,9% y de hombres del 7,6%, tal como
se muestra en la siguiente tabla:

Tabla 3.
Departamento desagregado por
sexo asignado al nacer

Los municipios con mayor porcentaje
de encuestados son: Sampués
(3,2%), Valle del Guamuez (3,2%),
Sincé (2,9%), La Unién (Sucre)
(2,1%), Santander de Quilichao (2%)
y La Montadnita (2%). Las mujeres
tienen un numero mas alto de
participacion para el municipio de
Sampués (2%) que los hombres
(1,3%), caso contrario a la hora de
analizar Valle del Guamuez, donde
los hombres (2,5%) tienen un
porcentaje mas alto de participacion
que las mujeres (0,7%). Entre los
municipios con mas bajo porcentaje
de encuestados se encuentran
Barrancabermeja, Bucaramanga,
Confines, Curillo, Curiti, El Paso, El
Reparo, Floridablanca, Fusagasuga,
Mogotes, Ocamonte, Oiba, Puerto
Caicedo, San Francisco (Amazonas),
San Francisco (Cauca), San José del

Guaviare, Simacota, Suaita,
Toluviejo, Villa de Caparrapi vy
Villanueva.

Prefiero
DEPARTAMENTO HOMBRE MUJER INTERSEXUAL Tectie

0,05%

Antioquia
Boyaca 0,9%

Caqueta

Cauca 2,9%

0,05%

Cundinamarca

Narifio

Chocé

Putumayo
Sucre 8,6% 12,4%

% Total 45,7% 54,1% 0,05%
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Es de anotar que las y los jévenes encuestados cuentan con un porcentaje bastante cercano a la hora de
analizar la zona del municipio en la cual residen, alcanzando un 24,4% para los hombres y un 29,9% para las
mujeres en la zona rural dispersa. Estos datos contrastan con un informe publicado por el DANE (2022), en
el cual la proyeccion de poblacién rural para 2022 fue de 48,2% de mujeres y 51,8% de hombres, de estos el
30,9% de las personas se ubica en el rango de edad de 15 a 34 afios, un porcentaje alto que centra la
atencion en la necesidad de trabajar por mejorar las condiciones de vida de las y los jévenes rurales, para que
el desempleo, el bajo acceso a la educacion y la falta de entornos protectores no afecte sus trayectorias
vitales.

Conclusiones:

Los departamentos de Sucre (21%), Antioquia (16,5%), Putumayo (15,4%), Narifio (8%) y Caqueta (7,2%)
concentran los porcentajes mas altos de participacion de hombres y mujeres en la encuesta. De los cinco
departamentos mencionados, Caqueta, Putumayo y Sucre contaron con un porcentaje de pobreza
multidimensional de méas del 19% para 2022, en comparacién con el total nacional que fue del 12,9% (DANE,
2023). Para los centros poblados y rurales dispersos fue del 27,3% para el mismo afio (DANE, 2023), por ello
las y los jovenes ubicados en zonas rurales dispersas pueden encontrarse con barreras que impidan el
acceso a bienes y servicios basicos para el desarrollo de su vida.

Sucre cuenta con 3 de los municipios con mas encuestas realizadas (Sampués con 3,2%, Sincé con 2,9% y
La Unién con 2,1%), seguido por Putumayo (Valle del Guamuez con 3,2%), Cauca (Santander de Quilichao
con 2%) y Caqueta (La Montafita con 2%). La mayoria de los municipios con menor nimero de encuestados
se agrupan en el departamento de Santander. La caracterizaciéon tiene representatividad para las cinco
regiones geogréficas del pais (Andina, Amazoénica, Caribe, Pacifica y Orinoquia), si bien los datos de la
regién Orinoquia son pocos en comparacion con las demas regiones, las tendencias y hallazgos que se
presenten en este informe pueden ser de utilidad para un acercamiento inicial a las necesidades de las y los
jovenes rurales de dicha region.

DATOS DEL GRUPO
POBLACIONAL

Objetivo: Identificar caracteristicas poblacionales

Resultados: El 2% de las y los jovenes encuestados tiene alguna
discapacidad (35 jévenes), las discapacidades que les afecta
en mayor medida son la visual (16 jévenes) y la discapacidad
fisica (13 jovenes). Dos (2) jévenes presentaron discapacidad
de tipo auditiva, otros dos (2) discapacidad
cognitiva-intelectual y dos (2) jovenes discapacidad
Psicosocial-Mental.




llustracion 7. 2%
Condicion de discapacidad

Del total de jovenes encuestados el 45,5% no pertenece a ningln grupo poblacional diferente al de juventudes
rurales, sin embargo, el 30,6% es victima del conflicto armado, el 14,4% se encuentra en condicion de
pobreza y el 8,3% se encuentra en condicién de extrema pobreza. Asimismo, del total de jovenes que son
victimas del conflicto armado el 9,4% se encuentran en condicién de pobreza y de pobreza extrema.’

N
Y
o
X

30,6% 14,4% 8,3%

Ninguna Victima del En condicién En condicion
conflicto de pobreza de pobreza
armado extrema

llustracion 8.

Grupo poblacional

0,9%

otro

0,3%

Reincorporado
reintegrado o
desmovilizado

Del total de encuestados, el 68% es hijo(a) o hijastro del jefe de hogar, el 19% es jefe/a de hogary
el 10% es pareja, esposo(a), conyuge o companero(a), tan solo el 2% son nietos(a). Al desagregar
esta informacion segun el rango de edad dentro de las y los encuestados, se evidencia que quienes
tienen edades entre 30 y 35 anos son mayoritariamente jefes de hogar, por el contrario, quienes se
encuentran en el rango de menor de edad, que es de 14 a 18 afios, son mayoritariamente hijos o
hijastros; se evidencia que al aumentar la edad las y los encuestados tienden a ser jefes de hogar
y al disminuirse tienden a ser hijos o hijastros. Esta relacion, también se genera con la condicion de
pareja, esposo(a), conyuge o companero(a), pues al aumentar la edad, aumenta el nUmero de
encuestados que son pareja del jefe de hogar, y al disminuir la edad disminuye el numero de

encuestados que son pareja del jefe de hogar.

1 Se entiende que los encuestados pueden pertenecer a mas de un grupo poblacional, por ello se analiza la frecuencia
con la que se seleccioné cada respuesta frente al total de la poblacion encuestada.
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llustracion 9.
Parentesco con el/la jefe/a de hogar

L 2% Nieto/a

— 1% Otro
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19% de hogar

Pareja,/

o, Esposo/a

10% Cényuge
Compafero/a

—  68% Hijo/A

Hijastro/a

lustracion 10.
Parentesco con el/la jefe/a de
hogar desagregado por edad
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Cdényuge
Compafero/a

Al desagregar la informacion segun el sexo asignado al nacer se observa que el 1,5% de los
hombres encuestados son pareja, esposo, conyuge o compafiero del jefe de hogar, mientras que
el 8,6% de las mujeres encuestadas son pareja, esposa, conyuge, o compafiera del jefe de hogar.
Asimismo, es mayor el nimero de mujeres encuestadas que son jefas de hogar (10,1%) frente a la
cantidad de hombres encuestados que lo son (8,4%). En el rol de hijo/a o hijastro/a, los hombres
encuestados se encuentran en mayor proporcion (33,6%), que las mujeres (34%). Las personas
encuestadas intersexuales y quienes prefirieron no responder cual era su sexo asignado al nacer,
son hijo(a) del jefe de hogar (0,1%) y jefe de hogar (0,05%).
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llustracion 11.

Parentesco con el/la jefe/a de hogar
desagregado por sexo asignado al nacer
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De las y los encuestados el 69% no se autorreconoce con ningun grupo étnico, el 15% se reconoce
como negro/a, afrodescendiente, mulato/a, y el 16% se autorreconoce como indigena. Las
comunidades o pueblos indigenas de los cuales hacen parte los encuestados son: Arhuaca, Awa,
Bara, Cabildo Cayo de la Cruz, Cabildo Maruza, Cabildo Monte Grande, Cabildo San Carlos, Cabildo
San José de Pileta, Kamentsa Inga, Ciell Zenl, Cocorna, Cubeo, Desano, Escobar arriba —
Sampués, Totoroes, Guanano, Huitoto, Inga, Ismuina — Huitoto, Kankuamo, Koreguaje, Morroy,
Muinane, Nasa, Pijao, Polindara, Quillacinga, Yacuanquer, Resguardo de Guadualito, Resguardo
Indigena la Asuncion, Sabanas de la negra, San Antonio de palmito, Tukano, Wayu, Yanacona, Zenda.

llustracion 12.

L 15% Pertenencia étnica
(o]

Indigena

Afrocolombiano/a
16% (Negro/a, afrodescendiente,
mulato/a)

_,— 0% Gitano/a (Rrom)

69% Ningun grupo étnico

El 82,3% de las y los jovenes encuestados se identifican como campesinos, y el 17,8% no se
identifican como tal, la mayoria de quienes se identifican como campesinos viven en zonas rurales
dispersas y quienes no se identifican como tal viven en el casco urbano de sus municipios. En
concordancia con esto el 81,6% de las y los jovenes encuestados vive en una comunidad
campesina. La mayoria de las y los jovenes que no se identifican como campesinos (77%) nunca
han asumido esta identidad, mientras el 23% en algun momento si se consideraron campesinos,
pero ya no lo hacen.
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En un estudio realizado con jovenes rurales de 18 a 30 afos, se sefialaron algunas de las causas de la
pérdida de la identidad cultural campesina, unas asociadas a factores intrinsecos, familiares, personales y
educativos, y otras a factores extrinsecos, culturales, laborales y sociales los cuales estdn asociados al
desarraigo territorial de los habitantes de zonas rurales. Entre los factores intrinsecos se encuentran: la falta
de motivacion para mantener la identidad cultural, la dificultad para transmitir la identidad de generacién en
generacion, la distancia familiar, la migracion familiar del lugar de origen, la priorizacién de procesos
educativos frente actividades artisticas, y la sustitucion de lo cultural por lo tecnologico. Los factores
extrinsecos asociados fueron: la disminucion de espacios culturales, la falta de referentes culturales, el
abandono de actividades artisticas por ocupaciones laborales, la permeabilidad cultural, la pérdida de
identidad cultural en un nuevo contexto, el abandono Institucional y gubernamental, y la influencia social
urbana (Fernandez, Quinchoa y Ruiz, 2021).

Hlustracion 13.

Identidad campesina

Si se identifica

. 82,2%
como campesino

No se identifica

. 17,8%
como campesino

Como se observa en la siguiente grafica, hay identidades que concurren. El 67,2% de las y los
encuestados que se autorreconocen como indigenas también se identifican como campesinos,
asimismo el 82,5% de las y los encuestados que se reconocen como afrodescendientes, (Negro/a,
afrodescendiente, mulato/a) también se identifican como campesinos.

llustracion 14.
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y pertenencia a grupo étnico
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Conclusiones:

Entre las y los encuestados se encuentran jovenes con condiciones particulares, que les hacen incluso mas
vulnerables que otros jévenes rurales. Como lo muestran los datos de la caracterizacion el 30,6% de las y los
encuestados son victimas del conflicto armado, el 22,7% estan en condiciones de pobreza y de pobreza
extrema, y el 2% se encuentran en condicién de discapacidad, principalmente visual y fisica. Algunas de estas
condiciones concurren y requieren atencién particular, un estudio demostr6 que jovenes victimas han vivido
una historia de desestabilizacion familiar, que genera desarraigos, traumas, deterioros de identidad y bajo
sentido de pertenencia, lo cual se relaciona con la constante experimentacion de miedo, nostalgia, odio, rabia
y tristeza. Ademas, estas condiciones ligadas a la vulnerabilidad social pueden confluir y generar un ambiente
o contexto que limita la capacidad de los individuos para proyectarse en el futuro, para enfrentar mas
adversidades, para verse fortalecidos y transformados positivamente (Cerquera Cérdoba, Matajira Camacho,
& Pefa Pena, 2020).

Adicionalmente, algunos jovenes encuestados
son jefe(a)s de hogar (19%) y deben garantizar
el bienestar de sus familias, incluso siendo
menores que se encuentran en el rango de
edad de 14 a 18 afos. Estos jovenes son en
mayor medida mujeres, quienes estan a cargo
de sus unidades domésticas ya sea por el
incremento de las separaciones, los divorcios,
los abandonos masculinos y los embarazos,
especialmente cuando el hombre se
desvincula de las responsabilidades. Ademas,
de que, dado un aumento de la escolaridad y la
participacién laboral de las mujeres, hay mayor
facilidad para que las mujeres rompan uniones
conyugales no satisfactorias o violentas, y
constituyan hogares por si mismas (Garcia &
de Oliveira, 2005).

Por ultimo, las y los encuestados sefalaron
que se identifican fuertemente como
campesinos a la vez que concurren otras
identidades debido a la pertenencia a grupos
étnicos, particularmente  indigenas vy
afrodescendientes.

Lo anterior evidencia la necesidad de que las
juventudes rurales sean comprendidas y
atendidas implementando enfoques de
género, interseccional, étnico-cultural, de
victimas y de jefatura de hogar.




IDENTIDAD

Objetjvo; Conocer el vinculo de las y los jévenes encuestados con la
tierra, su percepcién sobre la identidad rural y los desafios y
oportunidades relacionados con esta.

Resultados: A las y los encuestados se les pidié que sefalaran qué tan
cercano creen que es su vinculo con la tierra, siendo 1 muy
débil y 5 muy fuerte. La mayoria de ellos (50,2%) indicé que
tiene un vinculo muy fuerte, marcando 5 como su respuesta.

Un 29,8% de las y los encuestados manifesté que tenia un
vinculo fuerte y marcé 4. El 153% de las y los encuestados
manifestaron tener un vinculo menos fuerte con la tierra,
seleccionaron 3, y el 4,7% restante senalaron que tenian un
vinculo débil marcaron entre 1 0 2 como su respuesta.

llustracion 15.
Vinculo con la tierra
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En general las y los encuestados sefialaron que su vinculo con la tierra era fuerte, sin embargo,
entre mayor era la edad del encuestado, su vinculo con la tierra era mas fuerte y su respuesta se
acercd mas a 5 (vinculo muy fuerte). El 70% de las personas en el rango de edad de 30-35 afos
seleccion6 que tenia un vinculo muy fuerte (5), frente al 38,2% de las y los encuestados en el rango
de edad de 14-18 afios que también senald esta respuesta.
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llustracion 16.
Vinculo con la tierra
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Se le consulté a los encestados que tan orgullosos se sienten de su identidad, siendo 1 Nada
orgulloso y 5 Muy orgulloso. El 78,8% de jévenes encuetados manifestaron estar muy orgullosos de
su identidad, el 14,6% indic6 que estaban orgullosos, y solamente el 6,6% dijo que no sentia tanto
orgullo.

llustracion 17.
Orgullo por su identidad
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Se les pregunt6 a las y los encuestados si se han enfrentado a situaciones de discriminacién o
rechazo por su identidad, la mayoria de ellos (82%) indicd que no, sin embargo, el 13% dijo que si
habian enfrentado situaciones de discriminacion, y el 5% prefirié no responder.
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llustracion 18.

Se ha enfrentado a situaciones
de discriminacion

5% Prefiero no
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—— 13% Ssi
—— 82% No

Conclusiones:

De las y los jovenes encuestados la mayoria (80%) indicd que tiene un vinculo fuerte con la tierra, y el 78,8%
dijo que sentia mucho orgullo por su identidad, sin embargo, el 13% ha enfrentado situaciones de
discriminacién o rechazo relacionadas con su identidad campesina. La discriminacion hacia las personas que
viven en el campo ha estado acompafada de estigmas y prejuicios promovidos desde diversos sectores de
la sociedad colombiana. Se ha asociado al campesinado de manera negativa con asuntos como la falta de
progreso, el servilismo, la imposibilidad para usar la tierra “eficientemente”, por tener demasiados hijos, y por
constituir una clase “peligrosa” no apta ni capaz para ejercer una ciudadania plena. Estos imaginarios han
sido explicados como una manera de negar el derecho de las y los campesinos a poseer la tierra y como una
forma de promover politicas destinadas a convertirles en trabajadores agricolas sin tierra 0 mano de obra
(Edelman, 2022: 155). Sin embargo, a través de los afios se ha reivindicado lo campesino y se han generado
movimientos sociales en torno a la identidad campesina y la reclamacién de los derechos sobre la tierra.
Gracias a esto se han logrado reconocimientos como el que ha sido materializado en la Resolucion 73/165 de
la Asamblea General de las Naciones Unidas y en el Acto legislativo 1 de 2023 aprobado por el Congreso de
Colombia, normas que garantizan los derechos de las y los campesinos y otras personas que viven en zonas
rurales.

oo/ VINCULO FUERTE
O CON LA TIERRA

s o
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SECCION

EDUCACIO
Y HABILI

NIVEL ACADEMICO

Objetivo: Identificar caracteristicas académicas.

Resultados: Elnivel de escolaridad mas alto alcanzado de las y los jévenes
encuestados es la educacion Media (10°-11°) con un 46,1%. El
0,4% indico no tener ningun nivel de escolaridad, el 0,1% haber
realizado el nivel Preescolar y el 3,8% la Primaria (1°-5°). Es de
resaltar que en cuanto a educacidén superior el nivel que mas

han alcanzado las y los jovenes es el Técnico con un 17%,
mientras los Profesionales Universitarios representan el 9,5% y
los Tecndlogos el 6,1%. Los niveles de Especializacion (0,4%) y
Maestria (0.05%) cuentan con los porcentajes mas bajos para
el grupo de educacion superior, como se presenta en la
siguiente ilustracion.




Maestria I 0,05%

Especializacién = 0,4%

Profesional Universitario ====== 9,5%

Tecndlogo ==== 6,1%
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|
I
Ninguno Sin escolaridad = 0,4%

Las mujeres (25,7%) tienen un porcentaje mas alto de culminacién de estudios de educacién Media
que los hombres (20,3%). Al unificar los niveles de profesional universitario, especializacion y
maestria las mujeres (5,9%) cuentan con porcentajes mas altos que los hombres (4%), datos que
contrastan con la Encuesta Nacional de Calidad de Vida de 2022 del DANE, donde las personas de
17 afnos o mas que alcanzaron nivel educativo superior en los centros poblados y rurales dispersos
fue del 7,0% para los hombres y del 9,7% para las mujeres, constituyendo asi una diferencia
significativa.

B Ninguno Sin escolaridad Prefiero no decirlo |
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El 33% de las y los jovenes encuestados indicé tener un area de conocimiento, presentandose los
mayores porcentajes para Economia, Administracion, Contaduria y Afines con 7,4%, Agronomia,
veterinaria y afines con 7,2% y Ciencias de la Salud con 4,8%. Las y los jovenes también estudian
Ciencias Sociales y Humanas (4%), Ciencias de la Educacién (3,5%) e Ingenieria, Arquitectura,
Urbanismo y afines (3,1%). Las Bellas Artes (1,9%) y la Matemética (1%) son las areas que menos
estudian.

Para las tres areas de conocimiento que mas estudian, el 10,4% de las y los jovenes se ubican sobre
todo en la zona rural dispersa de sus municipios. Las y los jovenes en el rango de edad 19 a 24 afios
son quienes tienen un porcentaje mas alto en el area de “Economia, Administracion, Contaduria y
Afines” (2,6%) y “Ciencias de la Salud” (2,3%), mientras los de 25 a 29 afios poseen mayores cifras
para “Agronomia, veterinaria y afines” (3%).
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Alasy los jovenes encuestados se les pregunto si el colegio o escuela donde estudian o estudiaron
tiene vocacion agropecuaria, sobre esto el 66,1% menciond que no, mientras el 26,9% respondio
que su institucién educativa si contaba con esta vocacién. El 6,6% indicé no tener conocimiento y el
0,4% no respondio.

¢El colegio o escuela donde estudié
tiene vocacién agropecuaria?

Si 26,9%
No 66,1%
No tiene conocimiento 6,6%
El blanco 0,4%

El 84% de las y los jovenes encuestados no ha recibido cursos de educacion no formal en los Gltimos
dos afos, mientras el 16% si, cuyos campos de formacion incluyen la manipulacién de alimentos,
vigilancia, cursos de auxiliar de enfermeria, técnicos en sistemas, entre otros. Asimismo, un 14,7% de
las y los jovenes indicd que cursd estudios adicionales que no terminé. Al indagar si las y los
encuestados han recibido formacion en manejo de finanzas personales se observo que la mayoria no
la ha recibido (84,7%), aunque hay un 15,3% que si se ha formado en este tema.

Las razones por las cuales las y los jévenes rurales no terminan sus estudios son variadas, del
universo de encuestados el 14,7% expuso la razén principal que motivo su decision, asi, el 6,3% de
las y los jévenes identificd las dificultades econdmicas como un limitante para su permanencia en
instituciones educativas. La opcion “Otra” cuenta con el segundo mayor porcentaje (2,2%), al observar
las respuestas abiertas de las y los jovenes se encontraron causas como la mala conexion a internet,
la falta de equipos tecnoldgicos, la eleccidn de una carrera o programa académico que no les gustaba
y la percepcion de una baja calidad educativa.
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£Cual fue la razén principal por

la cual no culminé sus estudios? Porcentaje
Bajo rendimiento escolar 0,3%
Falta de apoyo familiar 0,5%
Dificultades econémicas 6,3%
Altos costos educativos 0,7%
Debe encargarse de los oficios del hogar 0,8%
Por situacién de embarazo 0,4%

Por inseguridad o malos tratos en el

establecimiento educative o a sus alrededores 0,05%
Mecesita trabajar 1,6%
Largas distancias del centro educative a su residencia 0,6%
Mo le interesa o no le gusta estudiar 0,6%
Por enfermedad 0,1%
Se retiré a raiz de la pandemia 0,5%
Otra ¢Cual? 2,2%

El nivel de escolaridad mas alto alcanzado por las y los jovenes caracterizados es la educacién Media (10°-11°)
(46,1%), con porcentajes bajos para educacion superior: profesional universitario (9,5%), especializacion (0,4%) y
maestria (0,05%). Para estos cuatro niveles mencionados son las mujeres (31,6%) quienes poseen una cifra mas alta
de culminacién de estudios que los hombres (24,3%). En términos de calidad y cobertura de la educacion en
Colombia es posible identificar una brecha entre los entornos rurales y los urbanos, donde estos Ultimos concentran
las instituciones tanto publicas como privadas de nivel medio y superior, mientras en las zonas rurales la oferta es
escasa. Esta se concentra principalmente en educacion preescolar y basica primaria, generando asi limitantes a las
y los jévenes a la hora de acceder y permanecer en entornos educativos (Pontificia Universidad Javeriana, 2023), en
este sentido, el porcentaje de jévenes de 17 afios y mas de centros poblados y rurales dispersos que alcanzaron en
2022 el nivel educativo superior fue de 8,3%, teniendo una distancia significativa de las cabeceras municipales, cuyo
porcentaje fue del 35,4% (DANE, 2023).

Las y los jovenes caracterizados poseen conocimientos en las siguientes areas: Economia, Administracion,
Contaduria y Afines (7,4%), Agronomia, veterinaria y afines con (7,2%) y Ciencias de la Salud (4,8%). Las y los
jévenes también estudian Ciencias Sociales y Humanas (4%), Ciencias de la Educacion (3,5%) e Ingenieria,
Arquitectura, Urbanismo y afines (3,1%). Las Bellas Artes (1,9%) y Mateméticas (1%) son las areas que menos
estudian. Las y los jovenes en el rango de edad de 19 a 24 afios tienen conocimientos principalmente en el area de
“Economia, Administracion, Contaduria y Afines” (2,6%) y “Ciencias de la Salud” (2,3%), mientras quienes tienen de
25 a 29 anos poseen conocimientos principalmente en las areas de “Agronomia, veterinaria y afines” (3%).

El 66,1% de jovenes encuestados indicaron que los colegios o escuelas a los cuales asisten o asistieron no tienen
una vocacion agropecuaria, aunque la mayoria de ellos vive en la zona rural dispersa de sus municipios, lo que centra
la atencion en la pertinencia de los programas académicos para las y los jévenes de estos entornos. Asimismo, solo
el 16% de jovenes ha recibido cursos de educacion no formal en los ultimos dos afios, cuyos campos de formacion
incluyen la manipulacion de alimentos, vigilancia, cursos de auxiliar de enfermeria y técnicos en sistemas. Un modelo
de educacion agropecuaria centrado en las necesidades del contexto rural podria no solo fortalecer las oportunidades
laborales y personales de las y los jévenes, sino también propiciar la permanencia de estos en las zonas rurales, ya
que muchos migran a los cascos urbanos en busca de mejores condiciones de vida, estudio y trabajo (Macias Tapias
y Restrepo Ruiz, 2022).

La transformacion de la oferta académica en entornos rurales también debe estar acompafiada por estrategias que
permitan la superacién de la pobreza multidimensional. El 6,3% de las y los jévenes indic6 que la razdn principal por
la cual no culminé sus estudios fue por dificultades econémicas, un 2,2% indicd que tiene otras razones, en las que
se encuentran las malas condiciones para el acceso a internet o herramientas tecnoldgicas. La pobreza representa
un limitante en el acceso y permanencia de las y los jovenes en el sistema educativo, incrementando asi las tasas de
desercién y vinculacion temprana al mercado laboral (Avila, 2017).



TALENTOS, HABILIDADES
Y COMPETENCIAS

objetivo; Identificar talentos, habilidades y competencias de las y los
jovenes encuestados.

Resultados: Al preguntarle a las y los encuestados si maneja o tiene
conocimientos en otro idioma diferentes al espanol, la
mayoria (88%) de ellos contestdé que no mientras el 12%
contestd que si. De las y los jévenes caracterizados que tienen
conocimientos en idiomas diferentes al espanol, el 9,8%
manejan el idioma inglés, y el restante 2,2% manejan lenguas
indigenas correspondientes a: Inga, Camentsa, Tucano y
Kamentsa. En un mayor porcentaje estan las mujeres quienes
Nno manejan otro idioma (48%), frente a los hombres (40%).

Hlustracion 22.

Manejo o conocimientos en otro
idioma

— 12% sl

—— 88% No

Las personas mayores son quienes menos manejan o conocen otro idioma, quienes estan en el
rango de edad de 25 a 29 afnos son quienes mas manejan o conocen otro idioma (15%). Seguidos
por quienes estan en la edad de 19 a 24 anos, de ellos el 12,5% manejan otro idioma. Solamente
el 8,4% de las y los encuestados en un rango de edad de 30-35 hablan o conocen otro idioma, y el
10,6% de encuestados en un rango de edad de 14-18 afos habla o conoce otro idioma. Siendo las
personas de menor edad y de mayor edad encuestadas quienes requieren fortalecer sus
conocimientos en otros idiomas diferentes al espanol.
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Como muestra la siguiente gréfica, la habilidad o talento que tiene mayor frecuencia entre las y los
encuestados es la vocacion agropecuaria y ambiental, elegida por el 23% de encuestados, seguido
por las habilidades comerciales que fue elegida por el 13,8% de encuestados y en tercer lugar las
habilidades tecnoldgicas que fueron elegidas por el 12,5% de encuestados. También, se
destacaron la capacidad de gestion de proyectos (11,8%) y recursos y las habilidades para la
fotografia (10,3%).

Al preguntarle a las y los jovenes si tiene amplio conocimiento y experiencia en el manejo de algun
cultivo, el 47,8%, de ellos dijo que si, y el 52,2% indicd que no. Asimismo, el 52,6% de las y los
encuestados manifestd que tiene amplio conocimiento y experiencia en la cria de especies, y el
47,4% dijo que no. Esto demuestra que hay una divisidn casi equivalente a la mitad de las y los
jovenes que tienen experiencia en gestion de cultivos y con cria de animales, actividades que son
tradicionales en las zonas rurales, sin embargo, la otra mitad de las personas encuestadas no
tienen este tipo de conocimiento o experiencia. Adicionalmente, un 76,2% de las y los encuestados
manifestd que le gustaria compartir o ensefiar sus talentos y habilidades a otros jovenes.
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9
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Habilidades en tecnologias =============== 12,5%
Habilidades para la fotografia ============= 10,3%
Habilidades de redaccién HIHEEENEEEEER !
EEEEEEEEEEEE 7%
Capacidad de gestién HEEEEEEEEEEEEEE 1,8%

de proyectos y recursos HIHNNEEEEEEEREEN
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Conclusiones:

Tan solo el 12% de las y los jovenes caracterizados tienen conocimientos en idiomas diferentes al espafiol, de
ellos y ellas el 9,8% manejan el idioma inglés, y el restante 2,2% manejan lenguas indigenas. Esto genera la
necesidad fortalecer el aprendizaje de idiomas y de que este sea accesible para la poblacion juvenil rural, y de
que la oferta de institucional, de cooperacion y privada de programas para jévenes rurales, tenga en cuenta la
diversidad de lenguajes.

En cuanto a las habilidades y talentos de las y los encuestados, hay algunos que deben potencializarse, los
cuales son: la vocacion agropecuaria elegida por el 23% de encuestados, las habilidades comerciales elegidas
por el 13,8% de encuestados y las habilidades tecnologicas, que las poseen el 12,5% de las y los jévenes
encuestados. Hay otras habilidades y talentos que deben fortalecerse, a saber: las habilidades oratorias, que
solamente las tienen el 5,9% de las y los encuestados; las habilidades de redaccion que las tienen Unicamente
el 7% de los encuestados y las habilidades en finanzas personales, adquiridas por el 7,7% de encuestados.

Por ultimo, si bien aproximadamente la mitad de las y los encuestados (47,8%) tiene conocimientos y
experiencia en gestion de cultivos y el 52,6% en cria de especies, habilidades que son consideradas propias del
sector rural, la otra mitad no los tienen. Esto demuestra que se pueden fortalecer este tipo de conocimientos y
que se pueden diversificar las oportunidades econémicas que se crean y se impulsan para jévenes rurales,
incluyendo actividades que no han sido realizadas tradicionalmente en el campo. Ademas, se puede
aprovechar que el 76,2% de las personas encuestadas quieren compartir 0 ensefiar sus conocimientos y
habilidades con otros jévenes para construir estrategias pedagogicas en las que sean las juventudes quienes
repliquen los saberes.

EJERCICIO DE PROFESION U
OFICIO, ASI COMO HABILIDADES Y
COMPETENCIAS

Objetivo: Identificar si las y los encuestados/as han podido poner en
practica su profesion u oficio, asi como sus habilidades y
competencias. Y comprender (para quienes han podido) cuales
han sido los ambitos de aplicaciéon, asi como los obstaculos
(para quienes no han podido).

Resultados: Lamayoriadelasy losjévenes encuestados 59,3%, no ha tenido
la oportunidad de ejercer su profesion, u oficio, asi como poner
en practica sus conocimientos, habilidades y competencias.
Los obstaculos para hacerlo han sido principalmente: falta de
oportunidades, no tener experiencia laboral, estar estudiando
actualmente, no contar con apoyo de su familia, no tener
acceso a educacién, y la falta de recursos para impulsar sus
proyectos.
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41% Si

—— 59% No

De las y los encuestados que no han tenido la oportunidad de ejercer su profesién u oficio la mayoria
son mujeres 57,2%, algunas mencionaron que tienen responsabilidades en el hogar, 0 que son
madres y estar en el campo les dificulta acceder a un buen trabajo, o que deben ser amas de casa.
Por otro lado, entre las y los encuestados que manifestaron no haber tenido la oportunidad de
ejercer su profesion u oficio, el 38% son jovenes en un rango de edad de 14 a 18 afos, y el 36,1%
tienen entre 19 y 24 anos.
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La mayoria de las y los encuestados (59,3%) no ha tenido la oportunidad de ejercer su profesion u
oficio, asi como poner en practica sus conocimientos, habilidades y competencias, la mayoria de
ellos son mujeres (57,2%) y jovenes en un rango de edad de 14 a 24 afos (74,1%). Los obstaculos
para hacerlo han sido principalmente: falta de oportunidades, no tener experiencia laboral, estar
estudiando actualmente, no contar con apoyo de su familia, no tener acceso a educacion, y la falta
de recursos para impulsar sus proyectos.

Para las mujeres, la dificultad se relaciona con factores como la falta de reconocimiento de las
tareas de cuidado, el hecho de que  poseen extensiones de tierra mas pequefias, y de que tienen
menor acceso a crédito, maquinaria y asistencia técnica que los hombres; también, son afectadas
por dificultades para incorporarse al mercado laboral, por lo que normalmente se ven obligadas a
dedicarse a actividades no reguladas y expuestas a mayores riesgos. Como resultado, la pobreza
rural se concentra en los hogares monoparentales encabezados por mujeres (OXFAM, 2019).
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SECCIO

PARTICIPACI

) PARTICIPACION EN LA RNJR
o~gl) RED NACIONAL DE JOVENES
=¥ RURALES

Objetivo: Conocer quienes hacen pare de RNJR, e identificar su actividad
dentro de la RNJR

Resultados: LaRed Nacional deJévenes Rurales-RNJR, impulsaday respaldada
por el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, es un escenario
de intercambio de experiencias, problematicas y propuestas de las
juventudes rurales, a partir del reconocimiento de sus identidades
y de sus territorios. La Red estd compuesta por un circulo general
gue la coordina, siete circulos de trabajo para los siguientes temas:
comunicaciones, formacién integral, identidad cultural, incidencia

en politica y participacién ciudadana, emprendimiento, gestién y
finanzas y medio ambiente, y 76 nodos locales conformados por un
lider o lideresa y 20 o 25 jévenes rurales de un mismo municipio.

Del total de jévenes caracterizados el 17,2% hace parte de un nodo
de la Red Nacional de Jévenes Rurales, con un porcentaje de
participacién mas alto para las mujeres (10,7%) que para los
hombres (6,5%). La mayoria de estos se ubican en la zona rural
dispersa de sus municipios (8,1%) y se encuentran en el rango de
edad de 19 a 24 anos (6,1%).




llustracion 27.

Jovenes que hacen parte de
la RNJR por zona del municipio
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Al indagar sobre el tiempo que las y los jévenes han estado vinculados a la RNJR se observé que
el 8,7% lleva menos de 1 ano, el 4,7% entre 2y 4 afios, el 2,1% entre 1y 2 afos y el 1,8% mas de
4 anos. Las personas caracterizadas con mas antigiiedad en la RNJR son en su mayoria hombres
(1,1%), situacion que cambia a la hora de identificar quienes llevan menos de un afio vinculados,
donde se encontré que son las mujeres quienes cuentan con el porcentaje mas alto (5,5%), lo cual
indica que los hombres tienden a pertenecer mas tiempo de la Red.

llustracion 28.
Circulo de la RNJR al cual pertenecen

las y los jovenes desagregado por rango
de edad
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El 9% de las y los jovenes que indicaron estar vinculados a la RNJR (17,2%) hacen parte de un
circulo o linea temética. Medio ambiente (3,1%) es el circulo al cual pertenecen la mayoria de
estos, seguido por el circulo de emprendimiento (2,8%) y el circulo de identidad cultural (1%). El
rango de edad de las y los jovenes en el circulo de medio ambiente es en mayor medida de 19 a
24 anos (1,2%); para el circulo de emprendimiento se ubican en el rango de 25 a 29 afios (1%).

A las y los jovenes se les preguntd por ideas para fortalecer el nodo, entre ellas mencionaron:
apoyo en capacitaciones y reuniones de asistencia técnica, estrategias que incentiven la
participacibn de mas jovenes rurales, herramientas digitales que faciliten la difusion de la
informacién, el fortalecimiento de los emprendimientos y capacidades productivas en diversas
areas de interés para las y los jovenes y el intercambio de experiencias.
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Conclusiones:

El porcentaje de jévenes caracterizados que hacen parte de un nodo de la Red Nacional de J6venes Rurales es
bajo (17,2%) comparado con quienes no hacen parte de ella (82,8%), asimismo, las y los jévenes se encuentran
mayormente ubicados en la zona rural dispersa de sus municipios (8,1%). Estas cifras concuerdan con las ideas
que identificaron las y los jovenes para fortalecer el nodo de la RNJR, destacando la necesidad de implementar
estrategias que permitan llegar a mas jévenes rurales en los distintos municipios del pais, sobre todo a aquellos
que viven mas alejados de las cabeceras, a partir no solo del intercambio de experiencias y la réplica de la
informacion, sino también de la difusion de datos de interés a través de herramientas digitales.

El 8,7% de las y los jovenes que indicaron estar vinculados a la RNJR lleva menos de un afo en ella, mientras el
4,7% lleva entre 2 y 4 afos. El porcentaje de jovenes que llevan menos de un afio vinculado a la RNJR evidencia
un interés en participar de este espacio, que se debe fortalecer para no solo ampliar el nimero de jévenes que se
vinculan a ella, sino también para potenciar sus capacidades y habilidades en los temas de interés que se
identifiquen, con un claro apoyo de las instituciones publicas y privadas que pueden aportar a la construccion de
sus proyectos de vida.

Frente a los resultados anteriores, por un lado, se ha identificado que la baja participacién de jévenes en la RNJR
se debe principalmente a la pandemia del COVID 19, pues durante los afios de pandemia disminuyé la
participacién de lideres y lideresas en la Red, se retiraron muchos jévenes e ingresaron otros que llevan poco
tiempo en el proceso. Por otro lado, los datos reflejan que los lideres y lideresas que aplicaron la caracterizacion a
pesar de pertenecer a la Red y estar registrados en el acta de constitucién de su nodo local, no se autorreconocen
como parte de ella. Dado que la Red es una iniciativa respaldada a nivel nacional por varias instituciones entre ellas
el Ministerio de Agricultura como aliado principal y a nivel local por la Asociacion de Jévenes Emprendedores
-ASOJE vy diversos procesos juveniles territoriales, su fortalecimiento depende de la articulacién nacional-local y
del compromiso institucional que haya para realizar acciones de mejora e impulso organizacional.

Finalmente, medio ambiente es el circulo de la RNJR con el porcentaje mas alto de participacion de jévenes
(3,1%), seguido por emprendimiento (2,8%), develando una tendencia de interés en tematicas que pueden orientar
la construccion de talleres, actividades y herramientas pedagégicas acordes a los objetivos de las y los jovenes,
respondiendo tanto a sus preferencias personales como a las oportunidades econémicas que identifican en sus
municipios, corregimientos o veredas.

ASOCIATIVIDAD?

Objetivo: Conocer si las y los jovenes encuestados hacen parte de un colectivo
formalizado o no formalizado

Resultados: sele pregunto a las y los encuestados si ademas de hacer parte del nodo
de la RNJR participan en alguna organizacion comunitaria formalizada,
ante lo cual mitad de lasy los jévenes caracterizados que hacen parte de la
RNJR (50%) respondié que no hace parte de ninguna organizacion
comunitaria; y el 50% respondié que si hace parte de una organizacion
comunitaria. De las personas encuestadas que pertenecen a una
organizacion comunitaria, el 45,4% esta en una organizacion comunitaria
formalizada, el 4% en una no formalizada, y el 0,6% hacen parte tanto de
una organizacion comunitaria formalizada, como de una no formalizada,
es decir, pertenece a mas de una organizacion.

2Las preguntas que hacen parte de las categorias de Participacion y Asociatividad fueron realizadas
Unicamente a las y los jovenes que se encuentran vinculados a la Red Nacional de Jovenes Rurales RNJR.
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llustracion 29.

Participacion en alguna organizacion
comunitaria formalizada
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Entre las y los encuestados que pertenecen a una organizacion(es) formalizada(s), el 50,3% hace
parte de Asociaciones, el 8,1% a Fundaciones, el 2% a Cooperativas, y el 39,6% a otro tipo de
organizacion formalizada, quienes respondieron otro sefialaron que pertenecen a Juntas de Accidn
Comunal, Cabildos indigenas, Plataformas Juveniles, Consejos de juventud, Clubes deportivos, y

Corporaciones.
llustracion 30.
Tipo de organizacion formalizada
a la que pertenece
50,3% 8,1% 2% 39,6%

Asociacion Fundacién Cooperativa Otro

Quienes pertenecen a organizacién(es) formalizada(s), han participado en estas por un periodo de
entre 1 y 3 afos (38,3%), menos de 1 afo (24,2%), mas de 10 anos (16,8%), entre 3 y 5 anos
(12,8%) y entre 5y 10 afos (8,1%). Lo cual implica que la mayoria de encuestados que hacen parte
de alguna organizacion formalizada (62,5%) tiene en su organizacién una antigiiedad de 0 a 3
anos.
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llustracion 31.

Antigiiedad en anos dentro de la
organizacion formalizada a la cual pertenece
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La mayoria de encuestados (66%) pertenece a organizaciones formalizadas que estan integradas
por menos de 50 personas, seguido, por un 17% de encuestados que integran organizaciones
formalizadas con un nimero de entre 50 y 100 personas, un 12,1% que pertenece a organizaciones
con mas de 1.000 personas y hay tan solo 4,7% de jévenes que pertenece a organizaciones
integradas por un numero de personas entre 101 y 1.000.

llustracion 32.

Nuamero de personas que integran la
organizacion formalizada a la cual pertenece
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El 66% de jovenes encuestados no sabe que es una politica publica, mientras el 34% si sabe, asimismo, el
82% cree que en su territorio no se estan tomando en cuenta las opiniones de la participacion de los jovenes,
y tan solo el 18% cree que si se tienen en cuenta. Esto se puede explicar a partir de procesos de desafeccion
politica, los cuales afectan a las juventudes por considerar que el sistema politico no les representa y no
incorpora sus intereses, se trata de una situacién de desencanto con lo publico e implica distanciamiento y
pérdida de confianza hacia las instituciones politicas. Esta apatia que presentan las juventudes hacia las
instituciones politicas se ha relacionado con el desinterés que dichas instituciones muestran hacia sus
problematicas y preocupaciones, principalmente porque estan pensadas desde una l6gica adulto-céntrica
que no involucra a las personas jovenes en la toma de decisiones (Sandoval y Baeza, 2010; Brussino,
Rabbia y Sorribas, 2009; Rodriguez, 2001, En: Zuasnabar y Fynn, 2018).
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llustracion 33. llustracion 34.

¢Sabe qué es una politica publica? ¢Cree que en su territorio se estan tomando
en cuenta las opiniones de las y los jovenes?
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Conclusiones:

La mitad de las y los jovenes encuestados (50%) no participan en ninguna organizacion comunitaria y la otra
mitad si lo hace, entre quienes hacen parte de organizaciones, predominan las personas pertenecientes a
organizaciones formalizadas (91,9%). Los tipos de organizaciones a las que pertenecen son: Asociaciones
(50,3%), Fundaciones (8,1%), y Cooperativa (2%), el restante 39,6% son parte de otros tipos de
organizaciones, entre las cuales se encuentran: Juntas de Acciéon Comunal, Cabildos indigenas, Plataformas
Juveniles, Consejos de juventud, Clubes deportivos, y Corporaciones.

Quienes pertenecen a organizaciones formalizadas han participado en estas por periodos de entre 1y 3 afios
(38,3%) y de menos de 1 ano (24,2%), lo cual implica que la mayoria de las y los encuestados que hacen
parte de alguna organizacién formalizada (62,5%) tiene en su organizacion una antigiedad de O a 3 afios.
En menor medida llevan méas de 10 afos (16,8%), entre 3 y 5 afios (12,8%), entre 5y 10 afios (8,1%). La
mayoria de encuestados (66%) pertenece a organizaciones formalizadas que estan integradas por menos de
50 personas, seguido por un 17% de encuestados que integran organizaciones formalizadas con un nimero
de entre 50 y 100 personas.

En resumen, aproximadamente la mitad de las y los jovenes rurales caracterizados es parte de alguna
organizacioén comunitaria, principalmente formalizada, constituida como asociacion e integrada por menos de
50 personas, y han estado vinculados con una antigiiedad que no supera los 3 afios. La participacion en
espacios comunitarios es una forma de accion colectiva, a través de la cual las juventudes buscan ser
visibilizadas siendo un grupo poblacional que enfrenta obstaculos para desplegar su capacidad de agencia.
A través de la asociacion, las y los jovenes que aspiran a transformar la realidad de sus territorios se unen
con otras personas de su comunidad para realizar obras y movilizar demandas a la administracion publica.
Con ello, se genera cohesion, y se trabajan temas como la inclusién productiva, para avanzar en generar
mayor poder de negociacion con los compradores, tecnificar la produccidén, generar procesos de valor
agregado, posicionar marcas comerciales, y acceder a mercados (Ospina, 2019).

Por otro lado, el 66% de jovenes encuestados no sabe que es una politica publica y el 82% cree que en su
territorio no se estan tomando en cuenta las opiniones de la participacion de las y los jovenes. Esto se puede
explicar a partir de procesos de desafeccion politica que se han relacionado con el desinterés que las
instituciones politicas muestran hacia las problematicas de las juventudes y sus preocupaciones,
principalmente porque estan pensadas desde una l6gica adulto-céntrica que no involucra a las personas
jovenes en la toma de decisiones y que generan un desencanto con lo publico y la pérdida de confianza hacia
el sistema politico (Sandoval y Baeza, 2010; Brussino, Rabbia y Sorribas, 2009; Rodriguez, 2001, En:
Zuasnabar y Fynn, 2018).
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INCIDENCIA

Objetivo: Conocer si hace parte de un espacio de incidencia juvenil

Resultados: El20.2% de las y los jévenes hace parte de un espacio de incidencia
juvenil, de estos el 10,1% son mujeres, el 10% hombres y el 0,1%
prefirieron no decirlo. Siguiendo la tendencia, la mayoria de jovenes
gue estan en espacios de incidencia se ubican en la zona rural
dispersa de sus municipios (10,2%) y se encuentran en el rango de
edad de 19 a 24 anos (7,7%).

llustracion 35.

Porcentaje de jovenes que hacen
parte de un espacio de incidencia juvenil

20,2% Sl

79,8% No

Del 20,2% de jévenes que hacen parte de un espacio de incidencia juvenil el 4,8% esta en una
Plataforma Juvenil, el 4% est4 en espacios relacionados con temas de emprendimiento, medio
ambiente, participacion, deporte y cultura, 3,3% en Consejos Municipales de Juventud, el 1,4% en
Asambleas de Juventud, el 1,1% en Juntas de Acciéon Comunal, el 1,1% ha participado en la
construccién de politicas publicas de juventudes, poblacion LGBTIQ+ y prevencion y detencién de
violencias, y el restante 4,5% no especifico el espacio al cual pertenece.

llustracion 36.

Espacios de incidencia juyvenil a los
que pertenecen las y los jovenes

No hace parte de espacios de incidencia juvenil ========================= 79,8%

Plataformas Juveniles === 4,8%
No especifica === 4,5%

Espacios relacionados con emprendimiento, HE 4.0%
medio ambiente, participacién, deporte y cultura HE 170

Consejos Municipales de Juventud == 3,3%

1
Asambleas de Juventud | 1:4%

Juntas de Accién Comunal I 1,1%

. Espacios de construccion de politicas
de juventudes, poblacién LGBTIQ+ y prevencion I 11%
y detencion de violencias I o
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La continuidad de las y los jovenes en los espacios de participacion es alta, de ellos el 9,9% tiene un rango
de participacion de entre 1 y 3 afos, mientras el 2,8% tiene entre 3 y 5 afios, seguido por el 0,9% entre 5y 10
afios y el 0,4% de mas de 10 afos. Solo el 6,2% de jévenes se vincularon a estos espacios hace menos de

un ano.
llustracion 37.
Continuidad de Jas y los jovenes
en espacios de participacion
Mas de 10 afios oo 0,4%
= HEEN 0,9%
Entre 5y 10 anos ggms
2 ENEEEEEEEN 2,8%

= EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
Entrely 3 anos go e eesEEaEEEEEEEEEEEEEEE :2%

:  EEEEEEEEEEEEEEE 2%
Menosdelano gug e EEEEEEEEE - R

Conclusiones:

El 79,8% de las y los caracterizados no hace parte de espacios de incidencia juvenil, mientras el 20,2% si
participa en este tipo de espacios. Quienes hacen parte espacios de incidencia juvenil participan en:
Plataformas Juveniles (4,8%), espacios relacionados con temas de emprendimiento, medio ambiente,
participacion, deporte y cultura (4%), Consejos Municipales de Juventud (3,3%), Asambleas de Juventud
(1,4%), Juntas de Accién Comunal (1,1%), espacios de construccion de politicas plblicas de juventudes,
poblacion LGBTIQ+ y prevenciéon y detencion de violencias (1,1%), y el restante 4,5% no especifico el
espacio al cual pertenece.

La relacion de las y los jovenes con la politica va mas alla de los espacios de participacion formal presentes
en los diferentes niveles del orden nacional, departamental y local, es decir, no contar con un porcentaje mas
alto de participacion en espacios como las plataformas juveniles o las JAC no indica una carencia de interés
en temas politicos o sociales, sino una participacion mucho mas activa en otras instancias 0 mecanismos no
formales (Arias-Cardona y Alvarado, 2015). En este sentido, resulta relevante recordar que la mayoria de las
y los jévenes que hacen parte de estos espacios se ubican en la zona rural dispersa de sus municipios,
haciendo necesario tener en cuenta aspectos como las brechas de desigualdad e infraestructura tipicas de
los centros poblados urbanos y rurales en el pais. Esto implica una amplia gama de caracteristicas para cada
territorio, con barreras a la hora de acceder a instancias de participacion o a la informaciéon que se genera
sobre estas, destacando la necesidad de fortalecer las estrategias y repensar las herramientas que
promuevan la participacion de las y los jévenes.

Un bajo porcentaje de jovenes han participado en la construccion de politicas publicas de juventud, poblacion
LGBTIQ+ y prevencién y detencion de violencias (1,1%). Si bien la continuidad de estos en los espacios de
participacion es alta, destacando aquellos que se han encontrado ligados a dichos espacios entre 1y 3 afios
(9,9%), se debe potencializar la vinculacién de las y los jévenes a instancias de participacion que tienen
como objetivo mejorar las condiciones de vida de su grupo poblacional, en la medida en que puedan
contribuir a la creacién de entornos protectores, espacios de aprendizaje y oportunidades econdémicas.
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SECCION
PRODUCTIVADAD

Y ECONO

EMPLEO

objetivo; Identificar ocupacion y fuente de ingresos de las y los
encuestados, su situacion en el mercado laboral, y las barreras
para empleabilidad a las que se enfrentan.

Resultados:

El 36,3% de las y los jovenes encuestados indicé que actualmente su principal
actividad es ser estudiante, seguido por un 19,6% que es independiente,
emprendedor o cuenta propia, un 18,5% que trabaja como empleado
dependiente y un 10,7% que se encuentra desempleado y en buUsqueda de su
primer empleo. Al cruzar los resultados de la principal actividad que
desempefnan por la variable sexo se encontré que las personas que estan
estudiando son en su mayoria mujeres (20,2%), situacién que se mantiene para
aquellos que estdn desempleados en busqueda de su primer empleo (6,4%), pero
qgue varia a la hora de observar a quienes trabajan como empleados
dependientes e independiente, emprendedor o cuenta propia, donde los
hombres predominan con un 10,7% y un 9,9% respectivamente. Las y los jévenes
en su mayoria indicaron no tener fuente de ingresos (37,8%) o depender del
apoyo de su familia o miembros de esta (16,4%), en menor medida se dedican al
trabajo en oficios varios (8,4%), a la venta de productos (3,9%), al trabajo en el
campo (3,1%), a emprendimientos (2,7%) y a la agricultura (2,4%) para generar
ingresos.

Resulta importante sefalar que el 5,6% de las y los jovenes caracterizados realizan
actividades del hogar o cuidado de hijo(a)s, menores, personas con discapacidad
o adulto mayor, con una diferencia significativa entre los hombres (0,3%) y las
mujeres (5,3%). Este panorama es alarmante, entendiendo que en Colombia las
mujeres jovenes de 18 a 24 afos dedican en promedio 8 horas diarias a
actividades domésticas y del cuidado no remuneradas, mientras los hombres en
este mismo rango etario dedican solamente 2 horas y 49 minutos a estas
(Consejeria Presidencial para la Equidad de la Mujer et al., 2020).




llustracion 38.
Principal actividad realizada por

las y los jovenes caracterizados

En blanco I 0,2%
Otro = 3,1%
Actividades del hogar o cuidado de hijo(a)s, HEEI 5,6%

menores, personas con discapacidad o adulto mayor HENI

- EEEEEEEEEEEEEE R
Estudiante g e NN EEEEEEEEEEEEEE S0 %

Desempleado(a) con experiencia == 4,3%
Desempleado(a) en bisqueda de mi primer empleo ======== 10,7%
Y 12 ciie & on ol rebusque B 1,6%
Independiente, emprendedor(a) o cuenta propia ============== 19,6%
Empleado(a) como dependiente ============= 18,5%

Alas y los jovenes caracterizados se les pregunté si tienen a su cuidado personas mayores, nifios, personas
con discapacidad u otras personas, aunque la mayoria afirm6 no tener personas a su cuidado (69,9%), hay
un 30,1% de jovenes que si cuida o tiene a su cargo otras personas. Al desagregar esta informacién por la
variable sexo se encontré que son las mujeres (20,9%) quienes mas cuidan a personas o las tienen a cargo
que los hombres (9,2%). Tal como se presenta en la ilustracién 37, el 12,5% de las mujeres que tiene a cargo
otras personas afirmé que el cuidado de hijos, personas con discapacidad o adultos mayores le ha dificultado
buscar un empleo o0 aceptar una oferta laboral, comparado con un 3,2% de hombres que consideran que se
les ha presentado esa dificultad. Tanto las personas intersexuales como quienes prefirieron no decir su se
sexo indicaron no tener personas a su cargo.

llustracion 39.
Porcentaje de jévenes que consideran que el cuidado de

. hijo(a)s, personas con discapacidad o adultos mayores le
B S| B No ha dificultado buscar un empleo o aceptar una oferta de

trabajo desagregado por sexo asignado al nacer

Prefiero no decirlo

Intersexual

wier | ININEENEEEEEENEES NS~
HNNEEEEEEEEEEEENENEEE .

| AEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEE

(0] 5% 10% 158& 20% 25%

Sexo

Los sectores econdémicos en los cuales las y los jovenes desarrollan su principal actividad son: agricola
(46,5%), comercio (17,4%), otros servicios (educacion, financieros, software, etc) (13,6%) y pecuario (6,3%).
Los hombres son quienes mas desarrollan su actividad principal en el sector agricola (23,9%), mientras que
el porcentaje de mujeres es mayor en el sector comercio (11,9%). La mayoria de las y los jovenes tienen
ingresos mensuales de hasta 500.000 pesos (74,3%); el 19,5% gana entre 500.000 y hasta 1.160.000 y el
4,7% entre 1.160.000 y hasta 2.000.000. Solo el 1,5% de las y los jévenes gana mas de 2.000.000 de pesos.
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llustracion 40.

Ingresos mensuales promedio

Mas de $2.000.000 1] 1,5%
Mas de $1.160.000 HEEN 4.6%
hasta $2.000.000 HEHEE NS
Mas de $500.000 HEHEEEEEEEE 59

hasta $1.160.000 HENEEEEEEENR

hasta $500.000 L NN
asta : ENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 0

llustracion 41.

Sectores econémicos en los cuales las y los jovenes
desarrollan su principal actividad

Sector de comunicaciones I 3,4%
Sector minero y energético = 1,4%
Sector de la construcciéon I 1,7%
Sector financiero = 1,3%
Sector de comercio ===== 17,4%
Sector de transporte HENEEEEEER 1,8%
EEEEEEEEEE
Sector industrial ======== 3%
Sector de otros servicios ============= 13,6%
Sector turismo y/o hoteleria == 3%
Sector acuicula/pesquero == 0,5%
Sector pecuario === 6,3%

Sect icola NENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
ectoragricola  EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 46,5%

A las y los jovenes se les pregunté por el nUmero de meses que han estado desempleados
actualmente o que duraron desempleados antes de su ultimo trabajo, encontrandose asi que el
9,7% de estos duraron 12 meses desempleados, el 8,4% un mesy el 6,2% dos meses. No obstante,
es importante destacar que la opcién con mas alto porcentaje fue “0 meses” (43,4%), en ella se
identificdé que, de los 816 jovenes que la seleccionaron, el 46,9% de estos se encuentra en el rango
de edad de 14 a 18 afios, edades en las que probablemente no han ingresado al mercado laboral.
El 5,5% de las mujeres estuvieron desempleadas por 12 meses, un porcentaje alto en comparacion
con los hombres, cuya cifra fue del 4,3%. Estos datos reflejan un contexto en el cual las mujeres en
la incorporacién al mercado laboral tienen condiciones de desventaja marcadas por el desempleo,
la informalidad, la brecha salarial y la organizacion social del cuidado (Consejeria Presidencial para
la Equidad de la Mujer et al., 2020). En un informe presentado por el DANE (2022) se evidenci6 que
la tasa de desempleo de las mujeres rurales fue de 12,1% para el segundo trimestre de 2022
(abril-junio), mientras que la de los hombres fue del 5,3%.
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La mayoria de las y los jovenes caracterizados no tienen experiencia laboral (34,7%), seguidos por
quienes, aunque tienen experiencia, no especificaron el tiempo laborado (19,1%), quienes tienen
entre 1y 2 afios (16,9%), entre 3 y 4 afos (8,4%) y entre 5y 6 afos (5,6%).

La dificultad que las y los jovenes mas han enfrentado a la hora de acceder a un empleo es la
insuficiente oferta laboral presente en el territorio en el cual viven (20,7%), en este sentido, no
contar con los certificados educativos (15,7%), con la experiencia requerida por los empleadores
(13,4%), con las certificaciones laborales (11,5%) o la insuficiente presencia estatal para atender las
problematicas de empleabilidad (9,9%) también constituyeron un limitante.

Tabla 6.

Mayores dificultades que han enfrentado las y los jovenes
caracterizados para acceder a un empleo

¢Cudl considera que son las mayores dificultades que ha

enfrentado para acceder a un empleo? Porcentaje
No hay suficientes ofertas laborales en mi territorio 20,7%
No cuento con los certificados educativos 15,7%
No cuento con la experiencia requerida por los empleadores 13,4%
No cauento con los certificados laborales 11,5%

Considero que es insuficiente la presencia del estado
para atender problematicas de empleabilidad 9,9%

No cuento con las habilidades o destrezas 6,5%
requeridas por empleadores

Ninguna 5,7%

No encuentro informacion de las oportunidades 5.6%
de empleo en mi territorio !

No tengo suficientes contactos que me ayuden .
a conseguir un empleo 5,4%

No cuento con los medios econémicos, tecnolégicos

4,3%
o de transporte para acceder y permanecer en un empleo

Siento que he sido discriminado/a o rechazado/a por mi

()
pertenencia étnica, mi identidad campesina, o mi lugar de origen Lt
Siento que he sido discriminado/a o rechazado/a por mi 0,7%
orientacion sexual o identidad de género
TOTAL 100%

Conclusiones:

La principal actividad de las y los jovenes encuestados es el estudio (36,3%), seguido por quienes
son independientes, emprendedores o cuenta propia (19,6%), empleados dependientes (18,5%) y
desempleados en busqueda de su primer empleo (10,7%). La mayoria no tienen fuente de ingresos
(37,8%) o dependen del apoyo de su familia 0 miembros de esta (16,4%).

La insercién laboral de las y los jovenes se ve obstaculizada por las altas tasas de desempleo, la
oferta de empleos precarios o la brecha en los ingresos que reciben, los cuales pueden ser mas
bajos que los de los adultos (Castillo Robayo y Garcia Estévez, 2019). En este sentido, las mujeres
enfrentan retos adicionales, ya que su insercion laboral estd acompanada por responsabilidades
domeésticas y del cuidado que generan que el tiempo que dedican a estas labores no remuneradas
(7 horas y 14 minutos) sea mayor que el de los hombres (3 horas y 25 minutos) (Consejeria
Presidencial para la Equidad de la Mujer et al., 2020).
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Del 5,6% de jévenes que realizan actividades del hogar o cuidado de hijo(a)s, menores, personas con
discapacidad o adulto mayor, las mujeres representan el mayor porcentaje con un 5,3% versus un 0,3% para los
hombres. Asimismo, al preguntarle a las y los jovenes si tienen a su cuidado personas mayores, nifios, personas
con discapacidad u otras personas se encontr6 que el 30,1% si tiene a su cuidado a otras personas, con un
mayor porcentaje de mujeres que cuidan de ellas (20,9%), una diferencia significativa si se tiene en cuenta que
el porcentaje de hombres que cuida a estas personas es del 9,2%.

Los sectores agricolas (46,5%), comercio (17,4%), otros servicios (13,6%) y pecuario (6,3%) son donde
mayoritariamente las y los jévenes realizan su actividad principal. Al observar los ingresos mensuales de las y
los jovenes se identificé que la mayoria cuenta con ingresos de hasta 500.000 pesos al mes (74,3%) y solo el
1,5% gana mas de 2.000.000 de pesos.

El 9,7% de las y los jovenes caracterizados estuvieron desempleados por 12 meses, el 8,4% un mes y el 6,2%
dos meses. La mayoria de las y los jovenes jovenes caracterizados no tienen experiencia laboral (34,7%) o
cuentan con entre 1y 2 afios (16,9%) y entre 3 y 4 afos (8,4%). El 19,1% de las y los jovenes caracterizados
indicd tener experiencia laboral pero no especifico el tiempo de esta. En la busqueda de empleo para las y los
jovenes la insuficiente oferta laboral presente en el territorio es la mayor dificultad con la que se han encontrado
(20,7%), seguido por no contar con los certificados educativos (15,7%) y no contar con la experiencia requerida
por los empleadores (13,4%).

EMPRENDIMIENTO

ijetivo; Identificar los emprendimientos de las y los jovenes
encuestados.

Resultados: EI297%de las y los jévenes caracterizados hacen parte de un
emprendimiento, mientras el 70,3% restante no. Asimismo, al
449% de las y los jovenes les gustaria iniciar un
emprendimiento, un porcentaje alto en comparacién con
aquellos a los cuales no les gustaria (25,4%) o quienes no
brindaron una respuesta (29,7%). Son en su mayoria mujeres
(25,2%) a quienes mas les gustaria emprender.

llustracion 42.
|_ 29,7% Porcentaje de jévenes a los cuales les

gustaria iniciar un emprendimiento

lNe%pondié

44,9%
Si

25,4%

| wo

Los principales sectores econdmicos en los cuales a las y los jovenes les gustaria iniciar un
emprendimiento o fortalecer el emprendimiento que actualmente tienen son: sector agricola
(25,9%), sector comercio (20%) y en menor medida el sector pecuario (8,9%). Sobre esto un 25,4%
de las y los jovenes no respondio.




llustracion 43.
Sectores econémicos en los cuales a las y los

jovenes les gustaria iniciar un emprendimiento

o fortalecer su emprendimiento actual

No le interesa iniciar

ain ENEEEEEEENEENENEEEEEEEE 55 40,
un emprendimiento HENEEENEEEEEEEEEEEEEEEN !
Sector de comunicaciones == 1,5%
Sector minero y energético I 0,3%
Sector de la construccion = 0,9%
Sector financiero == 1,2%
Sector de comercio ============== 20%
Sector de transporte == 0,7%
Sector industrial === 3,5%
Sector de otros servicios ======= 5,7%
Sector turismo y/o hoteleria ========= 4,9%
Sector acuicula/pesquero = 1,1%
Sector pecusrio JEEEEEEEREEESE 8,9%
sectorasricola SNSSREERRRERERSRERORARE 2s.0%

A los hombres encuestados (13,9%) les gustaria mas iniciar o fortalecer su emprendimiento en el
sector agricola que a las mujeres (12%), caso contrario al observar el sector comercio, donde a las
mujeres (14,3%) les gustaria mas iniciar o fortalecer su emprendimiento que a los hombres (5,7%).

Las y los jovenes identificaron que las actividades en las cuales les gustaria iniciar o fortalecer su
emprendimiento, relacionadas a las etapas del proceso de cadena de valor, son: producir un bien o
servicio (33,8%), vender o comercializar un bien o servicio (31,5%), transformar un bien o servicio
(8,2%) y transportar un bien o servicio (1,1%).

Hlustracion 44.

¢Con cuales de las siguientes actividades se identifica
el emprendimiento que le gustaria iniciar y/o fortalecer?

No le interesa iniciar un emprendimiento ================== 25,4%
Transportar un bien o servicio = 1,1%

Vender o comercializar un bien o servicio ========================= 31,5%
Transformar un bien o servicio ======= 8,2%

Producir un bien o servicio

ANEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEn 33.8%
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 02O
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A las y los jovenes se les pidi6 que describieran el objetivo del emprendimiento que les gustaria iniciar o
fortalecer, aunque las respuestas son diversas, se logr6 identificar que muchos estan interesados en
desarrollar emprendimientos relacionados a la venta y comercializacién de articulos variados, los cuales van
desde accesorios hasta alimentos, asimismo, la cria de animales como pollos, cerdos o gallinas ponedoras
cobr6 un papel relevante. Los cultivos agricolas también se destacaron, incluyendo productos como el frijol,
la papa, el platano y la uchuva. El 25,6% de jévenes que tienen un emprendimiento no cuentan con Registro
Unico Tributario, mientras el 4,1% si cuentan con este. En este sentido, también se les pregunt6 si el
emprendimiento cuenta con registro mercantil ante Camara de Comercio, sobre esto el 4,4% respondié que
siy el 25,3% que no.

llustracion 45.
L vy Porcentaje de emprendimientos que
o

cuentan con registro mercantil ante
Camara de Comercio

25,3%
No

70,3%

No hace parte de un
emprendimiento

Sobre aspectos relacionados a las instalaciones o terrenos propios que tienen los emprendimientos se
conocid que tan solo el 23,4% cuenta con estas, mientras el 51,2% no. También, se les pregunt6 si tienen
equipos, herramientas o maquinaria propia, encontrandose que el 13,3% cuenta con estos, los cuales pueden
ser computadores, teléfonos para manejo de redes sociales, galpones, hilos, tijeras, agujas, hornos o
magquinaria para alimentos. El 61,3% de jovenes indic6 que no cuenta con equipos, herramientas o
magquinaria propia.

llustracion 46.

Porcentaje de jévenes cuyos emprendimientos

cuentan con equipos, herramientas o maquinaria 13,3% 61,3% 25,4%
propia

No aplica

A las y los jévenes se les preguntd por las principales barreras para el desarrollo o fortalecimiento de un
emprendimiento, las respuestas que obtuvieron los mayores porcentajes fueron: ausencia de fuentes de
financiamiento (27%), insuficiente capital requerido de entrada (tierra, maquinaria, dinero) (20,9%), ausencia
de apoyo en asistencia técnica (11,3%) y alto costo para innovar (7,9%).
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llustracion 47.

Principales barreras para el desarrollo
o fortalecimiento de un emprendimiento

Alto costo para innovar ============= 7,9%
Dificultad para competir con las empresas HEHEEEEEEN 56%
ya establecidas en el mercado HEHNEEEEENR !
Insuficiente capital requerido de entrada HEHNEEEEEEEEEEEEEEEER 20.9%
(tierra, maquinaria, dinero) HHEEEEEEEEEEEEEEEEEEE v

Limitado acceso a proveedores == 1,8%

Elevados impuestos HEHREEN 0,
P EEEEEE 4,8%

Acceso a nuevos clientes HEEEE 0

1] 4/2%

Capacidad de gestion HHEEEEENE 5.1%

financiera o contable HHEEEEEN i’

Dificultad para hacer socios HHl
P ] 2,6%
Dificultad para el acceso

a canales de distribucién =======I 5,5%

Ausencia de apoyo en HENEEEEEEEEEN b,
asistencia técnica HHEHEEEEEEEEEN 11,3%

Dificultad para disponer de HEE 3.4%

personal calificado HEE ' ¥70

Ausencia de fuentes HNNEEEENESEEEEEEEEEEEEEEN 27%
de financiamiento HHEHNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN °

Las y los jévenes identificaron que el servicio que mas les gustaria recibir para iniciar o fortalecer su
emprendimiento es el financiamiento por parte de instituciones publicas o privadas (37%), seguido
de asesoria para la ideacién del emprendimiento (15,5%), acompafamiento técnico durante los
primeros meses del emprendimiento (9,1%), formacion en habilidades socioemocionales y técnicas
requeridas para el emprendimiento (8,4%) y, por ultimo, apoyo con herramientas digitales (4,6%).

llustracion 48.
Servicios que las y los jovenes han recibido o les

gustaria recibir para iniciar o fortalecer su
emprendimiento

No le interesa iniciar un emprendimiento ENEEEEEEEEEEEE NN 9
P EEEEEEEEEEEEEEEEEE 25,4%
Apoyo con herramientas digitales (1] 0,

Financiamiento por parte de ANEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN 37%
instituciones publicas o privadas L L L]

Formacion en habilidades |11 8,4%
socioemocionales y técnicas... LU

Acompahamiento técnico durante los || o,
primeros meses del emprendimiento [ [ [ [ ]] 9,1%

Asesoria para la ideacion ANEEEEEEEEEN 15.5%
del emprendimiento HENEEEEEEEEEN 1270

El 11,9% de las y los jovenes caracterizados ha solicitado un crédito bancario para iniciar o
fortalecer su emprendimiento, el 63,1% no lo ha hecho y al 25.4% no le gustaria iniciar un
emprendimiento. Del porcentaje de jévenes que han solicitado un crédito le fue aprobado al 9,3%
y al 2,6% restante no.
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llustracion 49.
Porcentaje de jovenes que han solicitado un crédito

para fortalecer o iniciar un emprendimiento y les fue
otorgado

63% 25,4% 9,3% 2,6%

No ha solicitado No le gustaria Solicité un Solicité un
un crédito iniciar un crédito y se crédito y se
emprendimiento lo aprobarén lo negaron

Las y los jovenes identificaron que el 5,5% de los créditos solicitados fueron para microcréditos o
créditos especificos para inicio de negocio o emprendimiento y el 3,8% para créditos de libre
inversibn o consumo. Las razones que brindaron las entidades financieras para no entregar el
crédito a las y los jévenes fueron: ausencia de historial crediticio (1%), ausencia de garantia
(Propiedad de activos o sobre tierra) (0,7%), bajos ingresos (0,6%), ausencia de codeudor (0,2%) y
capacidad de pago (0,05%).

llustracion 50.
Razones que brindaron las entidades financieras

para no entregar crédito a jovenes

Capacidad de pago = 0,05%
Bajos ingresos HEHENEEEEEN 0.6%
([ [ ] -
; [ [ [ ][] o
Ausencia de codeudor EEEEE 0,2%

Ausencia de historial crediticio L rererrrrr i et )
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE | °

Ausencia de garantia (Propiedad de HHEHNHEEEEEEEEEER o
activos o sobre tierra) HHEEEEEEEEEEEE 0,7%

En los ultimos 5 afos el porcentaje de jévenes que inicid un emprendimiento y le toco finalizarlo o
dejarlo a un lado fue del 15,4%, mientras el 84,6% restante menciond que no inicié uno. Estos
emprendimientos se desarrollaron sobre todo en los sectores econémicos de: comercio (5,9%),
agricola (4,8%), pecuario (1,9%), industrial (0,6%) y otros servicios (educacion, financieros,
software, etc.) (0,6%).
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llustracion 51.

Sectores econémicos de los emprendimientos que
iniciaron y finalizaron en los ultimos 5 anos

Sector de comunicaciones == 0,2%
Sector minero y energético = 0,1%
Sector de la construccién == 0,2%
Sector financiero == 0,2%
secordeconeco JESNNSONSRRREEEEZEE  sow
Sector de transporte = 0,1%

Sector industrial ==== 0,6%

Sector de otros servicios (educacién,... ==== 0,6%

Sector turismo y/o hoteleria === 0,4%
Sector acuicula/pesquero ==== 0,3%
Sector pecuario == 1,9%

oo B 4o

Los emprendimientos que las y los jévenes tuvieron en el pasado se identifican con las actividades
de vender o comercializar un bien o servicio (7,7%), producir un bien o servicio (6,8%), transformar
un bien o servicio (0,9%) y transportar un bien o servicio (0,1%).

llustracion 52.
Actividades con las cuales se identifican los

emprendimientos que las y los jovenes tuvieron
en el pasado

Transportar un bien o servicio @ 0,1%

Vender o comercializar HHHEHNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 77%
un bien o servicio HEHNHEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE !

Transformar un bien o servicio === 0,9%
. . .. HENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 6.8%
Producir un bien o servicio EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE yO 70

Las 5 principales razones que llevaron a las y los jévenes a finalizar o dejar de lado su
emprendimiento son: ausencia de fuentes de financiamiento (15,7%), dificultades para
comercializar y vender (14,8%), no aseguraba una rentabilidad (11,4%), falta de tiempo para
dedicar al proyecto (10,7%) e insuficiente capital requerido de entrada (9,9%), como se evidencia
en la siguiente tabla.
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Tabla 7

Principales razones que llevaron a las y los jévenes

alia o tiompopard decican allprey et o2 afinalizar o dejar a un lado su emprendimiento
No aseguraba una rentabilidad 1,4%
Mejores oportundiades laborales 42%
Dificultades para comercializar y vender 14,8%
Dificultad para hacer socios 2,4%
Tuvo que dedicarse a los oficios del hogar o cuidado de personas a su cargo 5,5%
Tuvo que desplazarse de su lugar de residencia 5,8%
ia de imi if requeridos para el emprendimiento 3,0%
ia de fuentes de fil iamis 15,7%
d para di de i 0,3%
Dificultad para el acceso a canales de distribucién 1,4%
ia de i écni o socio i 0,3%
Elevados impuestos 1,6%
Limitado acceso a proveedores 0,9%
Insuficiente capital requerido de entrada (tierra, maquinaria, dinero) 9,9%
Difi para ir con las emp ya idas en el 2,3%
Alto costo para innovar 5,6%
ia de it igi requeridas 0,9%
para el de un p imi
Ausencia de acompafiamiento técnico para la ideacién 3.3%
o for del emp !

Conclusiones:

De las y los jévenes encuestados el 29,7% hace parte de un emprendimiento, pero el 70,3% restante no, sin
embargo, el 44,9% de las y los jovenes se encuentra interesado en iniciar un emprendimiento. Los sectores
agricolas (25,9%), comercio (20%) y pecuario (8,9%) agrupan los mayores porcentajes de los sectores
econdmicos en los cuales a las y los j6venes les gustaria iniciar un emprendimiento o fortalecer el que actualmente
tienen. Esto coincide con los resultados recopilados por el DANE alrededor del mercado laboral para jévenes (de
15 a 28 afos) en el trimestre de agosto a octubre de 2023, pues uno de sus principales hallazgos es que la mayoria
de las y los jovenes encuestados estan siendo empleados en ramas como comercio y reparacion de vehiculos
(18,4%) y agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca (14,5%) (DANE, 2023).

Las actividades, relacionadas a las etapas del proceso de cadena de valor, en las cuales a las y los jovenes les
gustaria iniciar o fortalecer su emprendimiento son: producir un bien o servicio (33,8%), vender o comercializar un
bien o servicio (31,5%), transformar un bien o servicio (8,2%) y transportar un bien o servicio (1,1%).

Alas y los jévenes que tienen un emprendimiento se les preguntd si estos cuentan con Registro Unico Tributario,
el 25,6% respondié que no cuentan con este, mientras el 4,1% menciond que si lo tienen. Sobre el registro
mercantil ante Camara de Comercio el 4,4% indic6 que cuentan con él, mientras el restante 25,3% no.

A la hora de conocer si los emprendimientos de las y los jovenes cuentan con instalaciones o terrenos propios se
observé que tan solo el 23,4% de jovenes caracterizados tienen un lugar propio donde desarrollar sus proyectos,
mientras que el 51,2% restante no. En temas de equipos, herramientas 0 maquinaria propia el 61,3% de las y los
jovenes no cuenta con ellos y el 13,3% si.

Las y los jévenes identificaron que las principales barreras para desarrollar o fortalecer un emprendimiento son: la
ausencia de fuentes de financiamiento (27%), el insuficiente capital requerido de entrada (tierra, maquinaria,
dinero) (20,9%), la ausencia de apoyo en asistencia técnica (11,3%) y el alto costo para innovar (7,9%). Teniendo
en cuenta esto, las y los jévenes mencionaron que el servicio que mas les gustaria recibir para fortalecer su
emprendimiento es el financiamiento por parte de instituciones publicas o privadas (37%), seguido por la asesoria
para la ideacién del emprendimiento (15,5%), el acompanamiento técnico durante los primeros meses del
emprendimiento (9,1%), la formacién en habilidades socioemocionales y técnicas requeridas para el
emprendimiento (8,4%), y el apoyo con herramientas digitales (4,6%).

Ligado a lo anterior, se le pregunt6 a las y los jovenes si han solicitado créditos para iniciar o fortalecer su
emprendimiento, encontrandose que el 63,1% no lo ha hecho y el 11,9% si, de este ultimo porcentaje solo le fue
aprobado el crédito al 9,3% de jovenes. Estos créditos en su mayoria han sido microcréditos especificos para inicio
de negocio o emprendimiento (5,5%).
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La cifra de jévenes que en los Ultimos 5 afios inicid un emprendimiento y le toco finalizarlo o dejarlo a un lado fue
del 15,4%, desarrollandose sobre todo en el sector comercio (5,9%) y el sector agricola (4,8%). Estos
emprendimientos se identificaron con las actividades de vender o comercializar un bien o servicio (7,7%), producir
un bien o servicio (6,8%), transformar un bien o servicio (0,9%) y transportar un bien o servicio (0,1%). Entre las
razones que llevaron a las y los jévenes a finalizar o dejar de lado su emprendimiento las que obtuvieron los dos
mayores porcentajes fueron la ausencia de fuentes de financiamiento (15,7%) y las dificultades para comercializar
y vender (14,8%).

Acceso a la tierra y productividad

Objetivo: Conocer cual es la situacién de acceso a la tierra de las y los jévenes
rurales y las posibilidades productivas que de ella se derivan.

Resultados: El 32.4% de las y los encuestados han sido desplazados forzosamente,
el 21% ha sufrido abandono forzado de tierras y el 11% ha sido
despojado de sus tierras. También, se les consulté cual era la forma
predominante de tenencia de la tierra en la cual viven o trabajan, a lo
cual respondié el 48.6% que tenian tierra propia, lo cual implica la
propiedad, el 19.5% indicé que la tierra es arrendada, el 14.8%
respondié que no sabia, el 7.2% dijo que su tierra es de propiedad
colectiva, el 5.6% respondié que tiene otra forma de tenencia de la
tierra, el 1.8% tiene el usufructo de la tierra, el 1% ocupacién de hecho,
el 0.7% comodato y el 0.7% aparceria. Solo un (1) encuestado respondid
que es adjudicatario o comunero.

llustracion 53.

¢ Usted o su familia ha vivido alguna de las
siguientes situaciones?

32,4% 1,1% 2,1% 64,4%

Desplazamiento Despojo Abandono Ninguna de
forzoso de tierras forzado de las anteriores
tierras

Al preguntar cudl era la relaciéon de las y los encuestados con la tierra, el 35.4% respondi6 que tiene
relacion con un terreno familiar propio con escritura, el 26.6% respondi6 que tiene un terreno
familiar sin documentacion, el 26.4% no tiene terreno, el 4.6% tiene un terreno que su familia tomé
alquilado, el 4.2% respondi6 que tiene un terreno que su familia administra, el 1.9% tiene un terreno
que le cedieron o prestaron por algun tiempo y el 0.9% tiene un terreno en comodato.
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llustracion 54.

Relacion con /a tierra

AEEEEEEEEEEEEEEEE 26.4%
Notengo terreno gEEEEEEEEEEEEEEEER !
Terreno cedido o prestado HH 1,9%
por algin tiempo HE
Terreno en comodato = 0,9%
. ... HHN o
Terreno que mi familia PEE 4,6%
tomé alquilado
- . EEE o
Terreno que mi familia administra ma= 4,2%
Terreno familiar sin documentacion ================ 26,6%

- . . ANEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE. 35.4%
Terreno familiar propio con escritura EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 22470

El 62% de encuestados cuenta con conocimientos sobre el trabajo de la tierra, mientras el 38% no
los tiene. El 83.3% de quienes poseen estos conocimientos los han adquirido principalmente por
tradicion familiar y comunitaria, el 11.8% los adquirié mediante educacién formal, el 3% a través de
educacioén informal y el 1.7% siendo autodidactas y el 0.2% de otra manera.

llustracion 55.
Tiene conocimientos sobre el trabajo de la tierra

L 38%

No

62%
Si

El tipo de conocimientos sobre el trabajo de la tierra que tienen las y los encuestados, es
predominantemente saberes tradicionales o conocimientos ancestrales (79.5%), produccion
agroecoldgica (9.2%), produccion industrial agropecuaria (4.8%), produccidén organica (3.7%) y
produccidn técnica especializada (2.9%).
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llustracion 56.

Tipo de conocimientos sobre el trabajo con la tierra

Produccién industrial agropecuaria == 4,8%
Produccién organica == 3,7%
Produccion agroecolégica ==== 9,2%

Produccién técnica especializada = 2,9%

Saberes tradicionales/ HEHNTNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 79 5%
Conocimiento ancestral EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER ’

El 60.5% de encuestados no esta implementando algun cultivo o cria de animales dentro de sus
actividades, mientras el 39.5% si lo est4 haciendo. Entre las y los encuestados que tiene algun
cultivo o cria de animales, el 36.8% tiene cria avicola, el 18.5% tiene cria de ganado, el 13.2% cria
porcicola, el 9.3% cultivos de ciclo corto, 5.9% cultivos de leguminosas, el 4.9% cria de peces, el
3.1% cultivos de plantas medicinales y aromaticas, el 2.7% cultivos de pastos, el 2.6% cultivo de
cereales, el 1.3% colmenas y produccion de miel, el 0.9% cria de ovinos y el 0.7% cria de caprinos.
Asimismo, se les pregunto si el cultivo o la cria de animales era su actividad econémica principal y
el 57.7% respondi6 que no, mientras el 42.3% respondié que si. También, se les consult6 si dentro
de su plan de vida se veian a si mismos manteniendo una relacion productiva con la tierra, a lo cual
el 70.3%, respondi6 que si, el 25.3%, respondié que no, y el 4.4% dijo que depende. Al
preguntarles de que dependia dijeron que de las oportunidades laborales, del apoyo y la
productividad, de los ingresos econdmicos, de la educacion y formacién para hacerlo, del acceso a
la tierra para trabajar, de las condiciones que haya en el territorio, de la actividad y su viabilidad, de
la rentabilidad de la actividad que se realice con la tierra, de los recursos que requiera y de sus
costos, del trabajo que tengan que desempenfar, del pago que se haga por los productos que se
cosechen, del cambio climatico, del capital con el que se cuente para invertir y de los beneficios u
oportunidades que brinde el Gobierno.

llustracion 57.

Tipo de cultivo o cria de animales

Cultivos de pastos = 2,7%
Cultivos de plantas H [
medicinales y aromaticas W 3,1%
Cultivos de ciclo corto ===== 9,3%
Cultivos de leguminosas ==== 5,9%
Cultivos de cereales == 2,6%
Colmenas y produccién u 1,3%
de miel W &

Cria de peces ==== 4,9%

- . .I o 90/

Cria de ovinos 11 y97/0

S EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE N
Criaavicola g EEEEEEEEEEEEENEEEEEEEE 36,8%

Cria porcicola HENEEEEN 9
P EEEEEEEE 15:2%

Cria de caprinos =I 0,7%

; EEEEEEEEEEEE o
Criade ganado  pu g SN EENNNE 18,5%
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El 38.2% de encuestados considera que es muy dificil acceder a la tierra para las y los jévenes
rurales, el 31.5% considera que es dificil, el 22.2% que no es ni facil, ni dificil, el 5.8% que es facil y
el 2.2% considera que es muy facil acceder a la tierra para las y los jévenes rurales.

llustracion 58.

Facilidad o dificultad para que las y los jovenes rurales

accedan a la tierra
38,2% 31,5% 22,2% 5,8% 2,2%
HE
HE |
HE |
HE |
HE | |
HE | | |
HE | | | |
Muy dificil Dificil Ni facil Facil Muy facil
ni dificil

Siguiendo la tendencia de la pregunta anterior, el 37.3% de encuestados cree que es muy dificil
obtener ingresos rentables a partir del trabajo de la tierra, 31.2% cree que es dificil, 25.7% que no
es ni facil ni dificil, el 4.9% que es facil y el 0.9% que es muy facil.

llustracion 59.

Facilidad o dificultad para obtener ingresos
rentables a partir del trabajo de la tierra

25,7% 4,9% 0,9%
HE
HE - -
] L] -
Muy dificil ifici Ni facil Facil Muy facil
ni dificil

Conclusiones:

El 32,4% de las y los jovenes encuestados han sido desplazados forzosamente, el 2,1% ha sufrido
abandono forzado de tierras y el 1,1% ha sido despojado de sus tierras. También, se les consultd
cual era la forma predominante de tenencia de la tierra en la cual viven o trabajan, a lo cual
respondi6 el 48,6% que tienen tierra propia, el 19,5% indicd que la tierra es arrendada, el 14,8%
respondi6 que no sabia, el 7,2% dijo que su tierra es de propiedad colectiva, el 5,6% respondié que
tiene otra forma de tenencia de la tierra, al preguntar cual era la relacion de las y los encuestados
con la tierra, el 35,4% respondi6 que tiene relacion con un terreno familiar propio con escritura, el
26,6% respondi6é que tiene un terreno familiar sin documentacion y el 26,4% no tiene terreno.

El 62% de encuestados cuenta con conocimientos sobre el trabajo de la tierra, mientras el 38% no
los tiene. Quienes poseen estos conocimientos los han adquirido principalmente por tradicion
familiar y comunitaria, y mediante educacion formal.



El tipo de conocimientos sobre el trabajo de la tierra que tienen las y los encuestados, es predominantemente
saberes tradicionales o conocimientos ancestrales (79,5%), seguido por conocimientos en produccion
agroecologica (9,2%) y conocimientos en produccion industrial agropecuaria (4,8%).

El 60,5% de encuestados no esta implementando algun cultivo o cria de animales dentro de sus actividades,
mientras el 39,5% si lo esta haciendo. Entre las y los encuestados que tiene algin cultivo o cria de animales,
el 36,8% tiene cria avicola, el 18,5% tiene cria de ganado, el 13,2% cria porcicola y el 9,3% cultivos de ciclo
corto.

Asimismo, se les pregunto si el cultivo o la cria de animales era su actividad econémica principal y el 57,7%
respondié que no, mientras el 42,3% respondi6 que si. También, se les consulté si dentro de su plan de vida,
se veian a si mismos manteniendo una relacién productiva con la tierra, a lo cual el 70,3%, respondi6 que si,
el 25,3%, respondi6 que no, y el 4,4% dijo que depende.

Al preguntarles de qué dependia dijeron que de las oportunidades laborales, del apoyo y la productividad, de
los ingresos econémicos, de la educacion y formacién para hacerlo, del acceso a la tierra para trabajar, de las
condiciones que haya en el territorio, de la rentabilidad de la actividad que se realice con la tierra, de los
recursos que requiera y de sus costos, del trabajo que tengan que desempefiar, del cambio climatico, del
capital con el que se cuente para invertir y de los beneficios u oportunidades que brinde el Gobierno.

El 38,2% de encuestados consideran que es muy dificil que jévenes rurales accedan a la tierra, el 31.5%
considera que es dificil, el 22,2% considera que no es ni facil, ni dificil, y tan solo el 5.8% considera que es
facil y el 2.2% que es muy facil. Siguiendo esta tendencia, el 37.3% de encuestados cree que es muy dificil
obtener ingresos rentables a partir del trabajo de la tierra, el 31.2% creen que es dificil, el 25,7% que no es ni
facil ni dificil y tan solo 4.9% considera que es facil y el 0.9% que es muy facil.

Las juventudes que habitan en zonas rurales y optan por emprendimientos propios, como opcién para la
generacion de ingresos, tienen como problema central la falta de acceso a la tierra. De acuerdo con cifras de
la Agencia Nacional de Tierras ANT, del total de 92.488 personas incluidas en el Registro de Sujetos de
Ordenamiento a mayo 31 de 2021, solamente el 9,3% (9.626) son jovenes rurales, a quienes se han otorgado
un total de 120 titulos equivalentes a tan solo 265,42 hectareas (Consejo Nacional de Politica Economica y
Social, 2021).

La falta de acceso a la tierra y a recursos naturales se vincula con la inseguridad alimentaria, con pocas
oportunidades para llevar modos de vidas sostenibles, con menor resiliencia y por ende con la pobreza. Por
el contrario, el acceso equitativo a la tierra ademas de sus efectos en cuanto a justicia y paz social permite
también ampliar la base productiva de la sociedad. Actualmente, la tenencia de tierra, tanto a través de
instituciones formales como informales, es menor para las mujeres y para las personas jovenes, ademas, las
y los jovenes en muchos casos acceden a la tierra a través de la herencia, y no existe claridad respecto a sus
derechos y a los mecanismos que les facilite reclamarlos.

A pesar de que se ofrecen programas que incluyen a las y los jovenes, se presentan retos como que la oferta
del sector agropecuario no tiene una caracterizacion de beneficiarios completa que permita establecer el
porcentaje de beneficiarios jovenes. Adicionalmente, hay una baja difusion de informacion sobre los servicios
de acompanamiento para emprendedores jovenes, y se requiere avanzar en una priorizacion de los bienes y
servicios ofrecidos por jovenes que generen un impacto ambiental positivo.

Finalmente, existen retos frente al acceso al empleo que son particulares en el contexto rural, si bien el
desempleo juvenil rural es histéricamente inferior al urbano, las tasas de inactividad son superiores. En 2019
cerca del 47% de las y los jovenes rurales estaban inactivos, cifra que era de alrededor del 42% entre las y
los jovenes urbanos. Estos valores se incrementaron en 2020 a 49% de las y los jovenes rurales y 46% de las
y los jovenes urbanos. Ademas, los jovenes rurales tienen desventajas frente a los urbanos puesto que en la
ruralidad las actividades agropecuarias y no agropecuarias tienen baja productividad e ingresos precarios, la
oferta de trabajos en otros sectores de la economia no es suficiente, y aunque la juventud tiene mayores
niveles educativos en comparacion con las personas adultas rurales, los niveles continian siendo bajos frente
a sus pares urbanos (Consejo Nacional de Politica Econdémica y Social, 2021).
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INTERESES MIGRATORIOS

Identificar intereses migratorios, lugares de destino y motivaciones

Objetivo:

para migrar.

El 74% de encuestados no tiene deseos de migrar a otro pais,
mientras el 26% si tiene deseos de hacerlo. Quienes quieren migrar
tienen preferencia por migrar a Estados Unidos, seguido de Canad3,
Espafa, México, Francia, Australia, Alemania, Argentina, Brasil, y
Suiza.

Resultados:

llustracion 60.
Tiene deseos de migrar a otro pais

26% Sl

74% No

Tabla 8
Paises a los que las y los jovenes quieren migrar
No. DEPARTAMENTO HOMBRE MUJER No. DEPARTAMENTO HOMBRE MUJER
Canada 12 Chile 0.5%
México Ecuador
Australia Holanda 0.3%
Alemania 0.6% Reino Unido 0.3%
l ___ l otro 2.4%

Las razones que tienen para migrar a otro pais son, principalmente para buscar oportunidades laborales
(39.6%), buscar un mejor nivel de vida (27.1%), buscar oportunidades académicas (18.4%) y buscar
oportunidades para emprender (8.3%). En menor medida, los motivos se relacionan con la violencia y algunos
quieren migrar para huir de la persecucion politica, social o religiosa (0.6%) y para huir del conflicto armado y
de los grupos al margen de la ley (3%).



llustracion 61.

Razones principales que lo/la motivan
a migrar a otro pais

otra @ 2,8%
Huir del conflicto armado HEHE 3.0%
y grupos al margen de la ley HEEE !
Huir de la persecucion I o
politica, social o religiosa 1 0,6%
. I ., ANEEEEEEEEEEEEE

Busqueda de un mejor nivel de vida IEEEEEEEEEEEEEE 27,1%
Busqueda de oportunidades HEHNENEEENR 18,4%

académicas HHEHNEEEEEN

Busqueda de oportunidades HEHEE 8.3%
para el emprendimiento HEEE 92 /0

Busqueda de oportunidades HENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 39.6%
laborales HENEEEEEEENEEENEEEEEEEEEN ~7)°7°

De los encuestados, quienes tienen deseos de migrar al interior del pais también son la minoria,
29%, mientras que la mayoria no desean migrar al interior del pais, 71%. Siguiendo la misma
tendencia de las migraciones externas, la frecuencia con que los encuestados quienes migrar
internamente es predominantemente motivada por la busqueda de oportunidades laborales
(39.6%), para buscar un mejor nivel de vida (25%), de oportunidades académicas (22.2%), de
oportunidades para el emprendimiento (9.2%). En menor medida, la motivacidén se relaciona con
huir del conflicto armado y grupos al margen de la ley (1.5s%), y con huir de la persecucién politica,
social o religiosa (0.2%).

llustracion 62.

Tiene deseos de migrar al interior del pais

L 29% slI

—— 71% No
llustracion 63.
Razones principales que lo/la
motivan a migrar dentro del pais
Otra = 2,5%
Huir del conflicto armado HEHEE 1.5%
y grupos al margen de la ley HEEE '
Huir de la persecucion 1 o
politica, social o religiosa 1 0,2%
L rrrrrrrrrrrT
Busqueda de un mejor nivel de vida pEEEEEEEEEEEEEE 25,0%
Busqueda de oportunidades HEHEEEEEE 22,2%

académicas HHENEEEEN

Busqueda de oportunidades HEHENE 9.2%
para el emprendimiento HEHENE 94 /0

Busqueda de oportunidades HEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 39.6%
laborales HHEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER ©7/°7°
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Conclusiones:

El 74% de encuestados no tiene deseos de migrar a otro pais, mientras el 26% si tiene deseos de hacerlo. Quienes
quieren migrar tienen preferencia por migrar a Estados Unidos, seguido de Canada, Espana, México, Francia,
Australia, Alemania, Argentina, Brasil, y Suiza. Igualmente, de los encuestados, quienes tienen deseos de migrar al
interior del pais son la minoria (29%) mientras que la mayoria no desean migrar al interior del pais (71%).

Los motivos que tienen para migrar tanto a otro pais, como al interior de Colombia, son principalmente de indole
econdmica, para buscar oportunidades laborales, para emprender y para tener un mejor nivel de vida. También, buscan
oportunidades académicas, y en menor medida, los motivos de los jovenes rurales encuestados para migrar se
relacionan con la violencia, algunos manifestaron que quieren huir de la persecucion politica, social o religiosa, y del
conflicto armado y los grupos al margen de la ley.

Cerrutti (2018) explica que el desplazamiento de las personas responde a distintas razones “ligadas mas que nada a las
oportunidades de trabajo, a mejoras sustantivas en los niveles de ingresos, a oportunidades educativas y profesionales,
a la oferta de servicios y a una expectativa de mejor calidad de vida” (461). Asi mismo, el autor asoci6 estas razones para
migrar con distintos perfiles de la poblacion inmigrante, ya sea que se trate de personas vinculadas a una demanda
laboral no calificada, o personas compatibles con la demanda de empleo profesional o con la oferta de servicios
educativos de nivel superior. En ese sentido, se puede afirmar que la razén que motiva a los jovenes rurales a moverse
se relaciona con una carencia que sufre en su pais o en su region, por ejemplo, ser profesional y no encontrar trabajo
calificado, o no tener acceso a educacién superior.
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